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L. Justification

Le systeme dinformation du marché (SINL a cte transtorme en observatoire des marches auricoles
(OMA) dont la tutelle administrauve a ete contice a 'Assemblée Permanenie des Chambies
d’Agriculture du Mali (APCAM) lors de 'ateler de M 1998 sur le SIM. Cette transtormaticn est
le résultat d’un long processus de restructuration du SIM engagé par le PRMC au début de 'annee
1998, L’objectif recherche est de mettre ¢n nlace un disposiuf'd’ information du marché independant
du soutien des bailleurs de fonds

[a mise en place d’un dispositif d'information durable et indépendant des bailleurs de tonds requiert
une stratégic® de réduction des cotts d operation du SIM actuel, le <renforcement des acquits et
I"adéquation de I’information aux besoins reels des utilisateurs  Ainsi, le PRMC a organise un atclier
en Mai 1998 sur I’avenir du SIM dont ['objectil était de proposer des mesures d amelioration du
'apport cout-impact des informations du SIM  Les mesures de réduction des couts adoptees par
['atelier sont essentiellement ["autonomic Jde gestion du SIM | le changement de statut et le transters
du personnel de POPAM a POMA  Aujourd hui, 'OMA dispose de l'autonomie de gestron qu
devrait permettre une meilleure maitrise des couts de tonctionnement et un changement de statut du
personnel dont Ueftet attendu est une reduction de la masse salariale par la négociation

Pour améliorer impact des informations ditfusces. Patelier a recommandé€ une enquete sur e
hesoins réels en information des principaux utilisateurs a dittérents niveaux de la chaine de productior.
a la commercialisation. Aussi, 'APCAM a entrepris. a travers le projet d’appui au systeme
d’information décentralisé du marché agricole (PASIDMA), une étude sur les besoins en information
des différents acteurs du marché agricole au mois d’octobre 1998 Les résultats préliminaires de cette
etude montrent une forte demande en information sur I'ensemble des filiéres agricoles par les
diftérents acteurs. Cette demande en information concerne a la tois le marché national et les marches
de la sous region

[.a variation des besoins en information selon les catégories d’acteurs et la limitation des moyens dont
dispose 'OMA exigent une hiérarchisation des types d’informations a produire et a diffuser Cette
hi¢rarchisation implique des choix tant au niveau des types d’information a collecter qu’au niveau des
catégories d’utilisateurs a cibler. Ainsi, il apparait nécessaire de convier a un atelier national les
représentants des différentes catégories d utilisateurs pour identifier les besoins prioritaires a satistaire
en fonction des capacités de mobilisation des ressources domestiques par I'’APCAM dans une
perspective de retrait du soutien financier du PRMC

2. Objectif

L. objectif général de ’atelier est de proposer des services d’information que I’'OMA devrait produire
et diftuser a partir des résultats de [’enquéte sur les besoins réels en information. Les objectits
specifiques de I’atelier sont:

a discuter et valider les résultats de I’etude;




A hiéracchiser les bzsoins en tnformaion des icteurs,
J proposer une straitégic de couverurz des besoins dans le temps.
3. Résultats attendus

Les résultats attendus de I'atelier sont

créer un consensus national sur les services d'information prioritaires que 'OMA  devrait
tournir;identitier les modes de tinancements des services d 'intormation retenus a partir des ressources
domestiques 3 moyen et lony terme

-

4. Déroulement de 'atelier

[ atelier comporte deux séances plenicres et des travaux en conunission. La premiere seance porter
sur la presentation des résultats de |'etude sur les besomns en ntormation des diftérentes categories
d'utilisateurs par les consultants [.es catecortes d utilisateurs sont
Agnculteurs/eleveursipécheurs.

commergants/importateurs-exportateurs,

transformateurs des produits agricoices.

décideur politiques/institutions; agences de cooperation et ONG

[Les travaux en commission porteront sur la vahdauon des rapports des consultants et fa
hiérarchisation des besoins en information des difterentes categories et la stratégie de financement de
ces besoins a partir des ressources domestiques La deuxiéme seance pléemere discutera des resultats
des travaux en commissions et croisera les besoins des ditterentes catégories d'utilisateurs atin
d"identifier les besoins communs a tous les acteurs

s Programmede I’ Atelier sous la haute présidence de Son Excellence Monsieurle Premier
Ministre:

Premiére journée

8h30 - 9h00 Inscription des participants

9h00 - 9h45 Ceremonie d'Ouverture
* Ouverture de séance par S E Monsieur le Premier Ministre
* Allocution du President de 'APCAM

* Discours de Monsieur le Ministre du developpement rural et de | 'cau
* Suspension de seance
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9h45 - 10h15S

1Oh15

fOh15 - 11h1S

Ilhl5 - 12h15

12h15 - 12h30

12h30 - 14h30
14h30 - 15h30
1Sh30 - 15h45
15h45 - 17h00

1 7h00

Panse care

Reprise Jes travaux en Plentere
Mise en place du bureau de 1" Ateler

Presentation Je I'observatoire (Daouda Tangara - APCAM)

Prosentation des communications - (12 mn chacune)

| - Svnthese uénerale des études sur les besoins en information
Dr TINMBO -APCAM

- Erude sur les besoins en information des producteurs
[.anussa DIAKITE - ECOFIL/IER  *

3 - Etude sur les besoins en information des transtormateurs
Aboudou DIARRA - CEF

- Liede sur les besotns en information des commergants ¢t exportateurs
NSalit DIARRA - OMA

S - Erade sur les besoins en information des institutions et agences Jde

12

4

connerdion

Fousevnt DIALLO - BUCODIA
Debats

Constitution des commissions (les experts seront les moderateurs)
Commission 1~ besoins en information des producteurs - Mr
Lamissa Diakite
“ besoins en information des transformateurs-
Mr Aboudou Diarra
Commission 3 - besoins en information des commerg¢ants et
exportateurs - Salif Diarra
Commission 4 - besoins en information des institutions et agences
de coopération - Fousseyni Diallo

t-o

Commussion

'

Pause dejeune

Travaux en commission

Pause cale

Poursuite des travaux en commission

Fin de la journee
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Deuxtéme journée
8h30 - 1)hi0
[0h30 - 10Oh45

10h45 - 12h50

[2h30)
1 ShooO

16hOO

Suite travaux en comnussion

Pausc cate

Scance pleniere
(Presentation des rapports de commussion et debats)

Pause dejeune
Presentation et adoption rapport de svathese (en plentere)
Ceremonie de cloture

“ Lecture du rapport de synthese
* discours de cloture du Ministre du Developpement Rural et de l Fau
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Les 8 et 9 Decembre 1998 sc sont tenus dans lz salle KUMABLON du Grand Hotel de
Bamako, Ics travaux de l'atelier sur la conception des services d'intormation de 'Obscrvatoire du
Marché Agricole (OMA)

Cet atelier avait pour objectit de hiérarchiser les besoins en information des diftérentes catégories
d'acteurs et proposer une stratcgie de financement de 'OMA a partir des ressources nationalcs.

Cet exercice fait suite aux résultats de I'enquéte réalisée entre Septembre et Novembre 1998
par I'Assemblée Permanente des Chambres d'Agriculture du Mali, avec le concours du Projet d’ Appui
-eu Systeme d’[nformation Décentralisé du Marché des, produits Agricoles, sur les besoins en
information des diftérents acteurs du marché.agricole.

La cérémonie d'ouverture était placée sous la haute présidence de son Excellence Monsieur
le Premier Ministre en presence des membres du Gouvernement, des ambassadeurs, des représentants
des differentes categories socio-professionnelles, des partenaires au développement et du Président
de 'APCAM. Les representants des producteurs, des commercant, des transformateurs et des
différents institutions ont egalement participé aux travaux.

Trois interventions ont été prononcées lors de cette cérémonie par le Premier Ministre, le
Ministre du Developpement Rural et le Président de PAPCAM  Toutes ces interventions ont
particulierement insisté sur |'importance que révéle ’OMA pour les autorités et les operateurs de
filiere face aux enjeux lies a la sécurité alimentaire du pays, I'intégration sous régionale et la
mondialisation

Apres une suspension d'une demi heure, les travaux ont repris par la mise en place
d'un bureau de l'atelier composé comme suit -

Président . Monsieur Cheick Aba CISSE, chargé de mission au MDRE
Vice-Président - Monsieur Mahamet KEITA, Secrétaire Général APCAM
Rapporteur Général - Monsieur Harouna KONE, Directeur Régional du Plan et de la
statistique du District

Rapporteur Genéral Adjoint : Monsieur Pierre TRAORE de 'OMA.

L’ordre du jour a été adopté avec l'inscription d’un point relatif 4 la présentation de
l'observatoire.

L’expose sur TOMA a fait un rappel historique de l'évolution du marché céréalier et de la
mise en place du SIM et mis en exergue les raisons qui ont prévalu a la transformation du SIM en
observatoire.
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Ce fut ensui'e la présentation Je la synthése général : des études faites par les consultants sur
les besoins en information. Cettc synthése genérale a fait ressortir de fagon precise les besoins réels
d'information des diftérentes catégories d'acteurs sur le marché national et su les marchés extérieurs.

A cet effet, quatre groupes d'acteurs ont été retenus ce sont -

- les producteurs

- les transformateurs
- les commergants

- les institutions

- - -

Les discussions faites a la suite des présentations, ont essentiellement porté sur des questions
d'eclaircissement concernant les consommateurs, le choix des zones d'études. la representativité de
I'echantillon enquété, le mode de diffusion, la coordination des informations et le mécanisme de
financement

Toutes ces interrogations ont trouvé des réponses a la satistaction des participants Cependant
I"atelier a retenu la prise en charge des besoirs des consommateurs

Quatre commissions de travail ont été constituées.
Chacune des commissions avait pour mandat de

- ldentitier des services d'information pour 'OMA
- la stratégie de financement des activités.

L. S’agissant de producteurs on retient:
1. 1. Besoins en information

Intrants (engrais, pesticide, produits vétérinaire, bétail et animaux, aliment
Equipement agricole et de péche

Données agro-hydro - météorologique

Prix

L’offre et la demande/ produit/marché

Les techniques de stockage et de conservation.

1.2, Type de produits

Les produits a retenir sont: mil, sorgho, mais, riz, arachides, bovins, ovins, caprins, volaille, poisson,
mangues, oignons, tomate, haricot vert, et pomme de terre.
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1.3

Niveau de collecte:
Producteur - maraichers, operateurs economiques
Fréquence de diffusion
- Hebdo et annuelle
Mode de diftusion
. =
- Radio de proximite
- Radio régionale et nationale

- Télévision
- Presse écrite en langue nationale

2 - En ce qui concerne les transformateurs

21

272

e

Besoins en information
Prix
Quantités transigées
Productions /zones

Types de produits.

-10-

En plus de ceux évoqués par les producteurs on note. Blé, fonio, oseille, anacarde, gingimbre,
echalote, gombo, piment, tamarin, karité, gomme arabique, sesame, lait, cuirs et peaux.

2.5.

3. En ce qui concerne les commercants

Niveau de collecte
- Marché de collecte, de regroupement , de gros et de consommation, OMA

Fréquence de diffusion
hebdomadaire, annuelle, bi- hebdomadaire

Mode de diffusion
+ Rapport




3.1. Besoins en _information

. Sources de tinancemen: potentiel existantes

. prix autres marches approvisionnant le lieu d'écoulement

- stock disponible a la vente sur les marchés d'approvisionnement
. Programme d'achat important sur les marches d'écoulement

- disponibilité des moyens de transports

. demande des marchés de grande consommation

. annuaire des commergants

. situation de la compagne agricole

. prix dachat HUICOMA

. prix des marchés extérieurs

. offre et prix des marcheés

- accessibilité des zones de production

. commergants demandeurs des marchés d'ecoulement
. programme de ventes subventionnees

. technique de conservation des poissons

- qualité des produits horucoles recherches

Ji

3.2. Type de produits

Ce sont les mémes produits évoques par les producteurs et les transformateurs.

3.3. Niveau de collecte

Marchés intérieurs et extérieurs

3.4. Fréquence de diffusion

[dem.

3.5. Support de diffusion

[dem.
4. S'agissant des institutions

4.1. Besoins en information.

En plus de ceux évoqués par les producteurs et consommateurs on retiendra -
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- le niveau d'approv:sionnement des marches

. les quantites exportees et importees

. le parametre de¢ performance

. donneées sur les produtts transformés et valorisés

. Répertoire des acteurs des tilieres agricoles

. donnees sur I'environnement économique et commercial au plan international
. données sur l'épargne ct le credit

. données sur les oftres d'apput et de conseil

. campagnes publicitaires

'4.2. Types de produits

Idem.

4.3. Niveau de collecte

En plus de ceux evoques par les autres on en note - la FAO, le PAM, Banque Mondiale

4.4, Fréquence de diffusion

Idem.

4.5. Support de diffusion

idem + bulletin periodique

En ce qui concerne la strategie de financement il ressort en conclusion de toutes les
commissions que :

- les informations & caractére commercial soient prises en charge par les
utilisateurs

- les informations d'utilit¢ publique soient financées sur une ligne budgetalre de l'etat
ou sur financement extéreur
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5. Recommandations :

Les participants au terme de leurs travaux en commissions ont constaté qu'il existe plusicurs sources
de donneées. dont la dispersion empéche la satisfaction des besoins exprimes par les utilisateurs.

L’atelier,
-Vue la trés torte demande en information exprimée par les différents utilisateurs dont ' OMA
fait face, d’une part et la nature temporaire des financement du PRMC et des autres bailleurs de

fondS, ) -

-Vue la complexite de I'ensemble des problémes de collecte d’analyse et de diftusion de I'intormation
et les problemes juridiques et administratifs,

recommande
A TOMA

- d’assurer la coordination entre ces ditterentes sources (différents producteurs d mtormation) atin
mieux satisfaire cette multitude de besoins.

- de prendre en charge la collecte et la diffusion des besoins complémentaires exprimes
- de travailler en réseau avec les autres producteurs de I’information

- de proceder a une évaluation des implications organisationnelles et juridiques des résultats de
I"atelier en vue d’une large concertation entre les différents acteurs concernés pour leur mis en oeuvre

A I’Etat :
- de prendre en charge le financement de L."OMA afin d’assurer sa durabilité.

A L’APCAM

- de procéder, en rapport avec le MDRE et le Ministére des Finances, a I’évaluation des cotits de
fonctionnement de L’OMA en fonction des résultats de [’atelier.

- de procéder a la concertation avec les différents acteurs pour définir les différents stades dans la
collecte, I’analyse et la diftusion et d’engager des démanches en direction de I’Etat et des partenaires
pour des appuis éventuels.




et s o R ——
s

[IT - RAPPORTS DES COMMISSIONS




-15-
Comumission [ : Groupe producteurs

Apies la misc en place du bureau composc de

Birama Traoré¢ Préstdent
Abdiamane  lraoré Rapporteur
[ anussa Diakité Modérateur

Gagny Timbo Modeérateur

la commussion, apres examen des documents présentés par les consultants, est arrivée, au terme des
discussions qui en ont suivies, aux résultaf$ suivants - -

-

3

[ . Identification des besoins en information des producteurs :

Sagissant de 'identification des besoins en information, lacommission a adopte la demarche prenant
en compte les niveaux de production, de mise en marché et de stockage des produits de I"agriculture,
de I'elevage et de la péche

[ - Noveau Activités de production

les besoins en information identifiés sont relatifs a -
a) - Intrants . Prix par type d’intrants, la liste des fournisseurs et les structures de controle de qualité

les intrants repertoriés sont les suivants - engrais, pesticides, produits vétérinaires, aliments bétail et
semences agricoles et animales.

b) - Equipements agricoles et de péche * Prix par type d’équipement et le répertoire des fournisseurs.

c) - donnees agro-hydro-météorologiques : Période de semis par zone et par spéculation, ’état des
paturages et des points d’eau par zone, situation hydrologique pour la péche.

d) - financement : sources de financement et les conditions d’accés.

2 - Niveau Activité de mise en marché des prodiuits

Les besoins en information des producteurs pour la mise en marché de leur production portent sur

: - les types de marchés, les prix, ['offre et la demande par produit et par marche.
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Y- Niveau Acuivite de stockage des produits -

[.es besoins en information portent sur

- les infrastructures . répertoire des types, lieux et condizions d accés

- les techniques de stockage par produit

- produits de conservation - les spécifications par produit, les prix par produit. les fournisseurs et les
conditions d’obtention .

- les delais de stockage des produits.

I - Hiérarchisatton =

l.a commission a procédeé a la hiérarchisation suivante

L) - pour les intrants © prix par type et les fournisscurs

=) - pour les données agro-hydro-météo - période de semis. état des pdturages et situation
hvdrolouique

3) - pour les marcheés - type de marché, les prix. ottre et la demande

4 - pour le stockage : techniques et les prix par tvpe de produit de conservation.

1l - Type et qualité des produits a couvrir par I'OMA

- Cereales - Mil. Sorgho, Riz

- Arachide

- Betail et viande - bovins, ovins, caprins et volailles

- poisson

- truits et légumes © mangues, oignon, tomate, haricot vert ct pomme de terre
- intrants - engrais, pesticide, produits vétérinaires, aliments bétail et semences
- équipement agricole et de péche.

IV - Niveau de collecte

~ R R —————

- Producteurs
- Marche
- - Operateurs economiques
o
V - Fréquence de collecte et de diffusion

Y

- Hebdomadaire
- Annuelle
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VI - Type de support de diffusion

- radios de proximite

- radios reglonales ct nationale

- teélevision

- presse cerite en langues nationales.

VII - Producteurs des différents types d’info

- SIM-OMA pour les céréales

- OMBEVI pour le bétail-viande ™~ ° =
- Operation péche pour le poisson

- DNAMR

- IER

- APROFA

- Othices et projets de developpement

VI - Role de TOMA

- Coordination dans la collecte des informations deja disponibles
- traitement | analyse et la diffusion des informations
- collecte pour les besoins nouveaux

[X Stratégies de financement

- Etat et partenaire de développement pour les informations a caractére public
- Organisations paysannes et professionnelles pour la demande des intrants et des équipements
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Conmission II : Groupe transformatcurs

[l s'agissait pour notre commission d'identifier les besoins en information des transformateurs.

[.e bureau mis en place par la commission est le suivant

- Présidente: Maimouna TRAORE APROFA
- RAPPORTEUR: Moulaye Ely DIARRA OMA
- MODERATEUR: Abudou DIARRA CEF

Contormément au plan de travail la Commission s'est penchée sur les deux points soulignés a savoir,
I''dentification des besoins en information des transformateurs et la stratégie de financement de
FOMA

A ) BESOINS EN INFORMATIONS DES TRANSFORMATEURS

Dans le cadre du processus de transtormation des produits. la commussion a retenu les trois (3 )
activites suivantes -

| ) Approvisionnement en matiéres premieres,
2 ) Transtormation des produits,
5.) Commercialisation des produits transformes.

l.es critéres pour le choix des produits ont été notamment l'importance de la production et les
opportunités de transformation.

Les tableaux suivants nous donnent par activité les produits retenus, les types d'informations a
collecter, le niveau de collecte de ces informations, la fréquence et le support de diffusion aussi bien
que les structures impliquées dans la collecte. [Is répondent ainst aux questions 1, 2, 3, 4 et 5 dans
la partie A du guide de travail.
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Produits

(éreales
mais

nul sorho
ns

oo

ble

Fruits & l.cgumes

X'I]:in',:LUL.\'
oranges
anacarde
osetlle
POIS SuaTC
wmganbre

et

cchalite
tonite
pomme do tare

b

IR R E

Produits cucillette

Lamann
Karte

romme arabigue

Produits oleagineux

aradude

Sasame

'roduit aninaux
fant traes

viande poisson

curs & peau

V) dpprovistonacment en matiéres premiéres pour les transformaienrs

Tvpe d'Informations

pox par qualité

quantitss transigées

estimation production par zone
penudes abondance sur marchds

prix par variétés
periode d'abondance
«imation produdion par zones

PO par vandtés
penede d'abondance
nation production par zones

HAIREN
peniode d'abondance
xtimation production par zones

prix
puriede d'abondance
«stimation production par zones

PUN o quantites transigées
periode d'abondance
<umation produdtion par zones

‘H’I N

rones de produdion

prix ot quantités

pPrix & quantités

Niveau de ool aae

bord champ -egpt vros dutul
mar has ONA
national

marchds OM L

marches de prod o coudmt
mardhes de produdtion
national

marches de prod ¢ ceouling
mardhes de productnn

nationaf

narches de prod 4 scoatint
mardhes de prodution

nattonal

mardhes prod o ecoulni
marches de production
national

mardies de prod ot ccoulmt

National

marchés d'eccoulemant

national

marchds d'acoutamant

collode

Frequence
Jdifl

hebdo
hebdo
annuel
annuel

hebdo
annucl

annuel

hebdo
annuel

annucl

hebde
annuel

annuel

quinzaine
annucl

annuel

hebdo
annucl

annuel

quinzaine

annuel

Hebdo

munsuct

Support

Radio. Tv
Rapport
Bullain
Annuaire

Radio. Tv
Rapport
Bullain
Annuaire

Radio, Tv
Rappon
Bullcun
Annuair:

Radio, T
Rappont
Bullain
Annuaire

Radio. Tv
Rappont
Bullatin
Anmnuatre

Radio, Tv
Rappont
Bullatin
Annuaire

Radio
Rapport

Radio
Rapport
Radio
Rappont

Colleaeur

OMA
OMA
DNAMR DNSI
OMA

OMA

OMA/FAO

CMDT

OMA
OMA
DNSI'DNA

OMA (arachide)

OMBEVI

OMBEVI...



2.} Transformation des produits
La transformation étan: une activite qui necessite des compétences specifiques, la commission 13
retenu que la fourniture des informations suivantes:

- Le Répertoire des fournisseurs d'equipement et embaliage.
- Le Répertoire des projets et structures d'appui aux activités de transformation.

3.y Commercialisation des produits transformés
E I ]

-~ =
Produits Type d'Informations Niveau de collate Frequence  Support Collecteur
dtr
| Céréales
mans prix Radio. Tv
. quantites transfomas marches Jo produdion a hebdo Rappont
oo quantitds exportess ou Imporecs docoutanan hebda Bulletin OMA
ble prix marchés intemationaus hebdo [nternct
SOUS regionaux par qualite

Produits Horticoles
conaantres prix a l'exportation Rapport
jus pnx dex produits concurrants nationai 2 lins Bullain D N § 1
sirop normes a l'exportation par an Annuaire DOUANES
confiture prx & la consommation Intemat OMA
produtts deshy drates
PProduit animaux
viande sechee prix Natienal Mansuclle Radio. Tv

Rapport OMA

Bullan




4.) Nouveau Produits Proposes

Cette rubrique traite la question 6 de la partie A du guide de travail. Il a ¢té ainsi retenu comme

produits:
a) Céréales: Fonio,
Riz qualite a I'exportation,
Ble
- <= - -
b) Oléagineux: Arachide

Ainsi les types d'informations & collecter seront les mémes que ceux des autres produits déja pris en
compte.

B.) STRATEGIES DE FINANCEMENT

La commission a retenu 2 types de tinancement:

1) Sources internes
Elles se composeront de

a) Subvention de I'Etat

b) Ressources privées:

Ces ressources proviendront

- de tous les travaux a la demande

- et les informations sur supports ecrits

2) Sources externes: Dons et leg des partenaires

mlll el alll ol il ol il el ol -
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Commission 1 : Groupe commer¢ants ¢t exportateurs
La commission N°3 a eu a reflechir sur les besoins cn information des commercants et
uxpoertateurs.

La commission avait comme President : Kalilou TIGANA,
Rapporteur:  Francis KEITA
Modérateur:  Salifou B. DIARRA

Aprés examen du rapport présenté par l'expert Salifou B. DIARRA la commission a retenu -
——

- ——y -

I. [nventaire des besoins d'information exprimés

Besoins d'informations pour les achats

Céréales séches et autres

I Intormation sur les sources de financement potentielles existantes

Prix autres marcheés approvisionnant le lieu d'¢coulement

Stocks disponibles a la vente sur le marché d'approvisionnement

Programmes achats importants marché d'écoulement (existence de contrats, PAM, OPAM, etc..)
Disponibilité des moyens de transport

Demande marché de grande consommation y compris les pays voisins

Prix des marchés des pays voisins

~N D wn fn Ls

(%)

Annuaire des commergants des centres de consommation y compris les pays voisins
Situation de la campagne agricole dans les différentes localités (Déficit/Excédent)
10 Prix d'achat HUICOMA (Noix de karité)

el

Beétail

I Informations sur les sources de financement potentielles existantes

2. Situation des marchés extérieurs

3. Prix des autres marchés approvisionnant les marchés d'écoulement
Annuatre des commergants des marchés d'écoulement

. Disponibilité des moyens de transport

. Offre et prix des marchés de grande potentialité

~

QN n

Poisson

I Informations sur les sources de financement potentielles existantes
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Ofre et pricsur les mirchés de vrande ccnsommation
3 Prix des autres marches approvisionnant les marches ecoulement
Produits horticoles

I Offre dans les zones de production/zones de grand s potentialité

- Demande et offre des marches de grance consommation/marches extericurs
Sources de financement potentielles existantes
Prix autres marchés approvisionnant le marché d'écoulement

EEN

Accessibilite zones de production

~N & wn

Disponibilite des moyens de transport

- - -

Besoins d'informations pour les ventes

Ceéreéales seéches et autres

I Demande des marches de grande consommation

2 Commergants demandeurs de cereales des marches d'ecoulement

3 Programmes d'achat importants dans les villes d'écoulement (PAM, OPAM. etc
4 Prix des marches exteneurs

> Programmes ventes subv /distnb aides alimentaires dans les villes d'ecoulement
6 Intormations sur les sources de tinancement potentielles existantes

7 Annuaire des commergants des marches de consommation

8 Disponibilite des moyens de transport

9 Accessibilite

0. Reglementations des autres pays (Normes et Taxes)
Bétail

I Prix et ¢tat approvisionnement des marches extérieurs

2 Reglementation du commerce intérieur et extérieur

3 Sources de financement potentielles existantes

4. Demande et prix sur les marches de consommation intérieurs
5. Annuaire commer¢ants des marchés d'écoulement

6. Disponibilité¢ des moyens de transport

Poisson

I Demande et prix des marchés de grande consommation
Techniques de conservation
3 Annuaire commer¢ants marcheés de consommation

t9

[E9]
s
Ll
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Produits horticoles

i. Demande et prix des marchés de grande consommation
. Disponibilité des moyens de transport

- Qualité recherchée sur les marchés d'écoulement

- Sources de financement potentielles existantes

. Prix marché extérieur d'écoulement

FEQER VST )

- Prix autres marchés approvisionnant le marché d'écoulement
- Conditionnement/Emballage
-

-

~ O

4.
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4. Quels sont les principaux producteurs de ces types d'informations au Mali ?

27

TYPES

PRINCIPAUX PRODUCTEURS
D'INFORMATION

Cereales QﬂMA, CAE, DNSI, DNAMR, Douanes.
DNAE, DNT, CPS, Banques, [ER,
OPAM, ONG, PAM, etc.....

Bétail OMBEVI, CAE, DNAMR, DGRC

Potssons DNAER

Produits horticoles

APROFA, CAE, OMA, COLEACP
(Comuté de Liaison Europe Afrique.
Caraibe Pacifique)

S. Quels sont les types d'informations complémentaires que 'OMA doit produire ”

- Les informations sur la réglementation (il s'agit de la réglementation du commerce

intérieur et extérieur

- Concernant le bétail - 'OMA doit voir les possibilités de déboucher pour les produits de
l'elevage en plus des marchés potentiels extérieurs (il s'agit entre autres des marches du

Ghana, du Libéria etc.. )

6. Quel doit étre le role de 'OMA dans la coordination, la production et la diffusion des
informations sur le marché des produits agricoles ?

- En plus de ces activités actuelles, 'OMA doit produire les informations complémentaires
recensees au cours de cet atelier, centraliser toutes les informations collectées par les autres
structures, coordonner et diffuser toutes les informations sur le marché des produits agricoles.

B. STRATEGIE DE FINANCEMENT

La commission a préféré traiter tout d'abord la question N°2 avant le question N°1

1. Quelles sont les sources de financement ?

- Donnateurs, APROFA, FAO, CAE, PASIDMA, APCAM, CILSS et Gouvernement




2. Comment tinancer I' VA avec le retrai. programmeé des be.il'eurs de fonds ?

- A court terme. la commission propose que 'OMA regoive un appui des structures
existantes tels que * Donateurs. APROFA, FAO, CAE, PASIDMA et CILSS

A long terme, la commission propose que 'OMA fasse des prestations de service et regoive
un financement a partir du budget national. Pour ce second aspect la commission propose qu'une
structure ou un comité soit désigné(e) pour négocier avec le gouvernement du financement de 'OMA

= a partir du budget national . = -

3. Quels sont les types d'informations et la nature des prestations de service que I'OMA peut vendre
sans préjudice a sa mission de service public ?

La commisston a retenu
- Sérte de prix a la demande

- €tudes specitiques concernant les filiéres agricoles retenues
- la formation et I'encadrement des acteurs des filiéres agricoles



y
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Commission IV : Groupe Institutions

- President : Abou DOUMBIA, CPS/MDRE
- Rapporteur : Abdramane BOUARE, APCAM
- Moderateur : Fousseyni DIALLO, Consultant

D'abord une présentation du guide de travail a €t faite par le modeérateur puis le Président a
rappellé que le guide est clair et porte sur deux points : I'ldentification des services d'information pour
'OMA et la strategie de financement.

gy

A. Identification des services d'information

1. Inventaire des besoins d'information exprimés

L.e moderateur a d'abord presenté le tableau synoptique des besowns en page 10 de son rapport
qui fut ensuite amandé¢ tel quil suit

[.acommercialisation a ete distinguée en commercialisation interieure et aux exportations dans
le cadre des types d'information Les données ont été substituées aux agregats portant sur les filiéres
agricoles. La consommation intermédiaire a été rajoutée aux autres donnees versées dans la colonne
"types d'information” qui feront l'objet d'analyse statistique.

[l a ete recommandé d'elargir 'analyse aux différents segments de la filiére : production,
commercialisation, transformation, import-exportation et aide alimentaire

Les elements portés dans la colonne type d'analyse relativement aux différents prix temporels
sur les marchés ont €te ramenées dans la colonne types d'information et teront l'objet d'une analyse
de fluctuations et de tendances.

Les donneées statistiques sur les unités de transformation ont été ¢largies aux performances
réelles des unités et au nombre d'emplois créés.

Le mode de financement a été ajouté aux données sur les intrants agricoles les données sur
les offres d'appui qui ont élargies aux conseils aux décideurs avec un inventaire des structures et
domaines d'intervention.

Un autre type d'information a été retenu, a-savoir les textes réglementaires sur les marchés
extérieurs, les besoins et normes de qualité ainsi que I'édition d'un répertoire sur les différents
intervenants (OPA, commergants, transformateurs, exportateurs).
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2. Priorisation des besoins d'information

Les besoins Jd'information ont é:é priorisés de méme que les produits concernes ; certains

producteurs d'information ont été ciblés. le tableau ci-dessous retrace cette priorisation.

1. Dift¢rents prix temporels sur les marchés

(quanuités transigees)

2 Niveau d'approvisionnement des marchés

3. Stocks disponibles

4+ Quantites exportées et importées (origine,
destination)

3 Donnces sur la production (volume. effectif.
cxcédent commercialisable)

6 Purametres de performance (rendements.
couts dc production) normes de qualite

7. Dounces sur les intrants

8. Donnces produits de transformés ou valorisés
9. Donnces sur la consommation

10. repertotre des acteurs des filicres agricoles
L1. Textes réglementaires sur les marchcs

12. Données sur l‘environnement économique et
commcrcial. sous-régional. régional et
international

13. Donnces sur I'épargne et le crédit

14 Donnccs sur les offres d'appui et de
conscils

15. Campagnes publicitaires

1. Mil. Sorgho. Rizerie.
bétail. coton. la:t. poisson

2. Pomme de terre. oignon,
haricot vert. manguc. kante
gomme arabique. oscilie de
Guinée, oignon. tomalc.
sésame.

3. Blé. arachide. fonio.
niébé. patatc. manioc.
igname. agrumes.

4. Aulres

Semencces. engrais. prodults
vétérinaires. pesticidces.
matériels agricoles.
herbicides. aliment
bétail/volaille

Céréales. viande. potsson.
lait. produits alternatifs.
sucre

OMA. OMBEVI,ON
CMDT. SAP.DNSI

FAO. PAM. Banque
Mondiale
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B. Stratégie de finaucement

[l a ¢te proposé que les informations a caractére commercial soient tinancees par les
utilisateurs et que les autres information d utilité publique soient financees sur le budget d'Etat ou des

sources de financement extérieures.

A cet égard, la commission recommande a 'APCAM en rapport avec le MDRE, le Ministere
chargé du Commerce et celui des Finances de procéder a I'évaluation des couts de fonctionnement
de 'OMA en fonction des résultats de l'atelier, procéder a la concertation avec les différents acteurs
pour définir les différents stades dans la collecte, l'analyse et la diffusion de l'information, et engager
des déemarches en direction de I'Etat et des partenaires pour les appuis éventuelsi,a

Elle recommande également que 'OMA travaille en réseau avec les autres producteurs de

l'ilnformation
Entin une recommandation finale a eté faite :

Compte tenu de la complexité de l'ensemble des problémes de collecte, d'analyse et ce
diftusion de l'intormation et des problemes juridiques et administratifs, la commission recommande
de procéder a une eévaluation des implications organisationnelles, financieres et juridiques des resultats
de l'atelier en vue d'une large concertation entre les différents acteurs concernés pour leur mise en

oeuvre.




Il - ALLOCUTION DE BIENVENUE DU
PRESIDENT DE L’APCAM
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EXCELLENCE, MONSIEUR LE "REMIER MINISTRE, CHEF DU GOUVERNEMENT,

EXCELLENCE, MESDAMES, MESSIEURS LES MEMBRES DU GOUVERNEMENT

MESDAMES, MESSIEURS LES REPRESENTANTS DES AGENCES DE COOPERATION BI
ET MULTILATERALE,

MONSIEUR LE REPRESENTANT DE LA CHAMBRE DE COMMERCEET D’ INDUSTRIE DU
MALL,

MONSIEUR LE REPRESENTANT DE L'UNIVERSITE-R’ETAT DU MICHIGAN,
MESDAMES, MESSIEURS LES PARTICIPANTS,
CHERS INVITES

C’est un réel plaisir pour moi, de souhaiter au nom de I’ Assemblée Permanente des Chambres

d’Agriculture du Mali, la bienvenue a tous ceux. ict présents a la cérémonie d ouverture de I’ Atelier
National sur la conception des services d’[nformation des Marchés Agricoles au Mali.

A vous particuliérement, Monsieur le Premier Ministre, je voudrais au nom de I’ensemble des
opérateurs des filiéres agricoles vous adresser nos vifs remerciements pour avoir accepter de présider

les présentes assises.

Ceci témoigne, s’il en était encore besoin de I'intérét que vous accordiez a tout ce qui
concerne le monde rural en général et particuliérement aux ressortissants des Chambres d’ Agriculture
du Mali.

Monsieur le Premier Ministre,
Mesdames, Messieurs les Membres du Gouvernement,
Mesdames, Messieurs les Ambassadeurs et Chefs d’Agences de Coopération,
Mesdames, Messieurs,
Il'y a sept mois se tenait dans la méme salle, un autre atelier national pour réfiéchir sur le futur

du Systéme d’Information du Marché Ceéréalier, son statut juridique, son positionnement futur et la
stratégie de financement des ses activités.
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Comme vous le saver.

Le gouvernement malien s'cst engagé depuis longtemps dans un processus de reformes
cconomiques et institutionrelles, parmi lesquelles la libéralisation des prix et des marchés cérealiers
qui est intervenue a partir de 198 1 par la mise en place d’un programme de restructuration du marché
céréalier dénommeé PRM(C

Un des objectifs du PRMC était la gestion des aides alimentaires et I’émergence d'un marché
cerealier plus transparent et plus concurrentiel. Pour la réalisation de cet objectif; il a été mis en place
undispositifd’information pour permettre la disponibilité et I’accés a information de tous les acteurs
du marché.« — .

Ainsi le systeme d’information du Marché (SIM) devrait contribuer a la régulation du marché
ceréalier et a ['amélioration des politiques alimentaires 4 travers la collecte, [’analyse et la diffusion
d’information fiable, pertinente et actuelle aupres de tous les acteurs du secteur prive et des decideurs
institutionnels.

[ncontestablement, les svstemes d'information des marchés actuellement en place ont joue un
role important dans I’amélioration de |'etficacité des marchés de céréales et de bétail et ont permis
un accroissement du pouvoir de negociation des opérateurs agricoles et des consommateurs

[Is ont, en outre, contribue a une diminution des coits de commercialisation, au
développement des marchés de céréales, du bétail-viande et a une dynamisation du secteur privé

Cependant, malgré ces résultats importants et encourageant, force est de reconnaitre que le
systéme actuel connait des limites sérieuses, qui gagneraient a étre rapidement corrigées.

Sile SIM a été une réussite technique de par la fiabilité des informations diffusées. il n’en
demeure pas moins que le SIM a connu des difficultés liées au coit élevé de son fonctionnement, la
limitation des informations a certains produits ainsi que le manque d’une véritable politique de
communication.

Le systemes actuels sont limités aux céréales et au bétail et cela par rapport aux seuls prix et
quantités.

Des prévisions sur I’évolution des marchés dans le souci d’anticiper les plans d’aftaires et pour
eclairer les politiques gouvernementales en matiéres de sécurité alimentaire et pour la promotion de
I’agro-business ne soit pas disponibles.

De méme I’accent n’a pas été suffisamment mis sur le renforcement de la capacité des
opérateurs a mieux utiliser I"information et davantage rentabiliser les processus atnst mis en place.
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Enfin le souci de durabilite, s’agissant particuliérement de son ‘inancement ou de son
autofinancement ou encore par rapport au cout/efficacité du SIM demeure a present une
preoccupation.

Par ailleurs la dévaluation du franc CFA a ouvert des opportunités de nouveasux marches et
pour des produits autres que les ceréales, favorise I’émergence de nouveaux acteurs et aussi cree de
nouveaux besoins d’information pour les différents acteurs des marchés agricoles dans la sous-region

Pour tirer profit de ces nouvelles opportunités relativement a la demande des produits
agricoles, I’opérateur malien a besoin non seulement des informations fiables, utilcs et a moindre cout
sur les opportunités émergentes de marché, ung certaine capacjté d’utiliser ces informations pour les
décessions d’affaires, mais aussi de politiques gouvernementales qui encouragent l'investissement
privé et reduisent les couts de transaction d affaires.

Dans cette perspective |’Assemblée Permanente des Chambres d’Agriculture du Mali et
I"Université de Michigan ont initi€ et soumis a .”USAID pour le financement d un projet d’appui a
la mise en place d’un Systeme dinformation du marché pour le développement de I'agro-industrie
et la croissance economique durable

Le but de ce projet est de promouvoir un systéme d’information décentralise des marches
agricoles et alimentaires eflicient. tiable et durable, c’est-a-dire indépendant du soutien tinancier des
donateurs.

Le projet vise aussi a renforcer la capacité des secteurs prive et public a utiliser les
informations du marché de facon etfective afin de promouvoir la croissance de I’agro-business et la
securite ahmentaire.

Monsieur le Premier Ministre,
Mesdames, Messieurs les membres du Gouvernement,

Mesdames, Messieurs les Ambassadeurs
et Chefs d’Agences de Cooperation,

Monsieur le représentant de I’Université d’Etat du Michigan,
Mesdames, Messieurs,

La cérémonie qui nous réunit ce matin marque non seulement la fin du long processus que je
viens de vous d’écrire mais aussi le départ de I'Observatoire du Marché Agricole (OMA) qui succéde
désormais au systeme d’Information du Marché Céréalier (SIM). Crée en Juillet 1998 au cours de
la derniére session extraordinaire de I’ Assemblée Permanente des Chambres d’Agriculture du Mali,
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"OMA aura comr.ac missions essentielles la production, ia {iffusion de I’intorn ation statistique aupres
des utilisateurs mais aussi I’analyse de I”évolution des prix et autres indicateurs permettant d’apprecier
la situation du marché agricole. 1! bénéficiera a cet eftet de toute I'assistance technique et matérielle
du projet d’apput au systeme d’information décentralisé du Marché Agricole (PASIDMA). Le
présent atelier est une illustration éloquente de la nature des relations qui peuvent exister entre ces

deux structures

C’est le lieu d adresser mes vifs remerciements a 'USAID eta I’Université de Michigan dont
I’assistance technique et financiére a d’une part permis la création de L’'OMA, et d’autre part la
réalisation du PASIDMA. J’associe a ce remerciement le groupe des donateurs du PRMC dont le
soutien financier hier comme awjourd’hui a permis a [’ancien systéme d’information d_’ggcomplir
efficacement sa mission de collecte et de diffusion de I'information sur les marchés agricoles.

Aussi, je voudrais lancer un appel ardent au gouvernement du Mali pour qu'il pergoive
I'Observatoire du Marché Agricole comme un instrument prioritaire de notre politique de sécurite
alimentaire en lui dotant en retour de moyens financiers adequats lui permettant d’accomplir sa
mission de service public qu profit du monde rural, des entrepreneurs du secteur agro-industriel, des

chercheurs et des decideurs politiques.

Quant aux participants, je voudrais leurs engager a plus de détermination et de perspicacite
pour la realisation des objectifs du présent atelier.

Je vous remercie !
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[V - DISCOURS DE CLOTURE
DE MONSIEUR LE MINISTRE
DU DEVELOPPEMENT RURAL ET DE L’EAU
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- Mesdames Messieurs l2s Ministres,

- Messieurs les Ambassadeus.

- Messieurs les Représentants des Agences de Cooperation Bi et Multilatéral
- Monsieur le Représentant de ['Université d'Etat du Michigan,

- Chers Invites,

- Mesdames, Messieurs les participants,

Nous voici au terme de nos travaux, apres deux (2) jours de retlexions. de débats et de

concertation autour de la problématique des services d'information de I'Observatoire du Marché

Agricole

Mesdames. Messteurs les Ministres,

Messieurs les Ambassadeurs,

Messieurs le Représentant de ['Université d'Etat du Michigan
Mesdames. Messieurs,

les objectifs initiaux assignes au présent atelier étaient:
- de discuter et de valider les résultats des études menées aupres des futurs utilisateurs
des services de I'observatoire du Marché Agricole
- de procéder a la hiérarchisation des besoins d'information
- de proposer une stratégie de couverture de ces besoins ainsi  que leur mode de
diftusion
- d'identifier les modes de financement des services d'information a partir des

ressources domestiques.

Je suis heureux de constater, a la lecture de vos recommandations que ces objectifs ont éte

largement atteints.
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Mesdames, Mussieurs les participants, vous mesurez ¢onc avec moi l'importance de chacune
de vos recormmandations dont la misé en oeuvre permetira
- d'améliorer les informations prospectives du marche agricole
- de renforcer des filiéres agricoles et |'agro-business
- de doter les institutions publiques d'outil performant leur permettant d'analyser et
'de concevoir des politiques efficaces assurant la sécurit€ alimentaire et la croissance
du secteur de l'agrobusiness.

e | -

Mesdames, Messieurs les participants,

Chacun de vous est consommateur ou utilisateur des services d'information de 'Observatoire
du Marché Agricole [.a mise en oeuvre de ces recommandations qui retletent assurement ['ambition
que vous portez pour la promotion des activités de production et de commercialisation des produits

agricoles ne saurait se realiser sans I'implication effective de tous les acteurs.

Pour ma part, je voudrais vous assurer de l'engagement du gouvernement a appuyer toute

action devant contribuer a l'amélioration des services d'information du Marché Agricole au Mal.
Pour terminer, je voudrais renouveler mes vifs remerciements au Gouvernement Américain
a travers 'USAID et I'Université d'Etat de Michigan dont le concours combien appréciable a permis

la réalisation de cet atelier.

Enfin en vous souhaitant bon retour dans vos foyers respectifs je déclare clos les travaux de

l'atelier sur la conception des services d'information de l'observatoire du marché agricole.

Je vous remercie !
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V - LISTE DES PARTICIPANTS




La liste des participants

4]-

Nom ct Prénoms Service

MOUSSA KONTAO CT/APCAM
DJIBRIL SEMEGA SALAIMA/APCAM
DABA DIAWARA CAFPD

SALIFOU B. DIARRA APCAM/OMA

PIERRE TRAORE —

APCAM/OMA = =

FRANCIS KEITA APCAM/OMA
CHEICK ABBA CISSE MDRE
[SMAEL COULIBALY UNCPM
MME ASSETOU SAMAKE ASCOMA
AMADOU DIALLO DNAE

BAMOUSSA DIARRA

RADIO BAMAKAN

ABOU DOUMBIA CPS/MDRE
YAYA DIARRA OFFICE DU NIGER
MME SACKO DIONCOUNDA KAARTEX

DANIEL MIGNOT

MISSION COOP. FR

IBRAHIMA DIAKITE

CRA

LASSANA TRAORE AFRIQUE VERTE
ADAMA KANTAO CRA/DB

MME SALIMATA DIARRA ASCOMA
MAHAMET KEITA APCAM
ABDRAMANE BOUARE APCAM
MOULAYE ELY DIARRA APCAM/OMA
DAOUDA TANGARA APCAM
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KAROUNGA CAMARA BCEAO
JAMES TEFFT INSAH/MSU
MME TOURE AISSATA AMELLF

YOUSSOUIF SANOGO

GRAT/CCA-ONG

KATIE SOGOBA PACCEM
CHEICK SADIBOU KEITA SCC

MME [ISSABRE FATOUMATA SOW PAM/PRMC
OUEDRAOGO ELOI AFRISTAT
MAHAMADOU TRAOREL CPAM

MME TOURE KADIA KONE

RADIO BENKAN

BIRAMA TRAORE

COOP. MARAICHERS BKO

SOW MARIAM INSAH
KUPER ANNE INSAH
ABDRAMANE HAIDARA SEGO/ONG
ABDOULAYE NIANG GPTA
AMADOU CAMARA USAID/SEG
SALIF SOW FEWS/USAID
VALERIE KELLY M.S.U
ISHAGA COULIBALY DNSI

MODIBO DIABY

JOURNALISTE/POLITICIEN

BAKARY KONTAO COPROMANG
AHMADOU SANKARE IER

SOULEYMANE WANE MULTICHAN
MOUSTAPHA DEME CONSULTANT/SOCETEC
BABA DOUCOURE GPT




