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mais qu’ils n'arrivent pas a obtenir dans le cadre de e
de produits agricoles:

I INTRODUCTION

Malzoé un CONIEXTE caraCérisé par une { e demande ¢

nlormations commerciales
sur 'ensemble des filieres

agricoles ¢émanant du secrenr Prive. los miormations diffusées par
le SIND se Himitent au seyl marché céréalier. Par ailleurs. ces informations sont Jugées peu
utilisables par les opérateurs ¢conomiques car cljes arrvent so.a ent trop tard pour servir de
SUpporta la prise de décisions commerciales. Ainsi, le dispositif actuel du SIM apparait plus
eflicace dans son instrumenq de gestion des politiques de sécurie alimentaire que dans son
role d'instruiment de promotion de marchés agricoles transparenis compétitifs. La question
qui se pose alors est de savoir si le mandat du SIM doit ¢ue limité a a production
d*information pour leg décideurs publics ou si le S[M doit aussi répondre A 1a forte demande
d"information commerciales du secteur privé.  Compte tenu du caractere public de
Uinformation et des €conomies d’échelle_dans sa production. 1l est genéralement admis que
I"état doit financer |a p?oduction et la diffusion d"un minimun d'tnformation. [ ne s agit
donc pas de limiter [e role du SIM a Ia satisfaction des hesoins des décideurs, mais
dCidenuticr et de cibler Jes besoins réels d"informartion de tous Ies utilisateurs.

Avee le retrair programmeé du soutien des bailleurs de fonds. 1] oy urgent pour le SIM de
pouron mobiliser les ressources domestiques nécessaires i sontinancement durable.
Cependant. cette mobilisation des ressources  domestigues Passe  nécessairement par
Uidenutication et 1a satistaction des besoins réels des utilisatcurs @ moindre cout. Ainsi, fe
SINE doit non seulement assurer une meilleure adequation entre Jes ntormations diffusées e
les besons en information changeants des utthisateurs. mais. il oy ausst chercher & réduire

les cots de production of de diffusion de ces Itormations & irayers une re-organisation du
disposiut actuel.

La meilleure maniere darriver
le rapport cout/efficacité dy dispositif. ¢ est d*organiser des interviews aupres des acteurs.
notamment fes commergants et leg exportateurs des produits
élevage. Plus specitiquement ces intervie

4 Mieux cerner ces besoins changeants et d"améliorer

agricoles et des produits de
Ws nous aiderons 3 déterminer:

les produits quil conviendrait de suivre ey cgard & leur importance dans la zone

concernde:

- les principaux marchés d’approvisionnement et d’¢ccoulement des commergants et

€Xportateurs en ces produits:
~lesvpes dinformations utilisées par ces acteurs en vue d'ettectuer les achats/ventes

sur ces marchés:

- les sources de ces informations:

- les types d’informations que les commercants et €Xportateurs souhaiteraient avoijr

ur prise de décision d"achats/ventes
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- les maodes et les fréquences de ditfusion de ces informations:
- les tacteurs qui exphiquent Ta nen accessibilité a ces informations:

- st les comunergants et exportateurs interviewds font e stockage/embouche des
produits concernés:

- les informations utilisces pour la pratique du stockage/embouche pratiqué par ces
acteurs;
- la source de ces informations:

les techniques de stockage utilisées par ces acteurs:

- les*types d’informations. le mode de diffusion ainsi que Ta fréquence de diffusion
de ces informations que les commer¢ants el exportateurs concernés souhaiteraient avoir mais
qu’ils n’arrivent pas a obtenir dans le cadre de leur prise de décision de stockage ou
d’embouche:

- les facteurs qui expliquent la non aceessibilit€ a ces informations souhaitées sur i
stockage/embouche.
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(1.  DEROULEMENT DE L'ETUDIE

[."Cude s’est réalisé: en plusicurs pivises qui comprennent une phase de terrtin pour
[ conduite des interviews, une phase de depoutliement des questionnaires utitisés. une phase
dranalyse des résultats ¢t une phase de reducton du rapport.

[es interviews ont ¢té condutte~ Jdans les localités suivantes:

- le District de Bamako:

- les villes de Kita et Kaves pour la Région de Kayes:

- les localités de Fana et Diotla duns la région de Koulikoro; 4
- -

- les villes de Koutiala et Sikasso dans la région de Sikasso:

- les villes de Ségou et Niono duns la région de Séeou:

- les villes de Mopti et Bankass dans La region de Mopu:

- Diré dans la région de Tombouctou

- la ville de Gao dans la reaion de Gao,

- et la ville de Kidal dans la région de Kadal,

Pour chacune de ces localites couvertes. les enquétes ont porté sur les commergants

ct exportateurs des filieres céréales. betail. poisson et des produits horticoles.

Partout ou cela ¢tait possible. des représentants d opérateurs ont été interviewés en
vue de réduire les cotts de I'enquéte et de vagner souvent sur le temps. Au total, ¢’est une
population de 110 opérateurs qui a été mterviewée ( CEF o liste en annexe C ).

Les enquétes ont démarré le 24 Octobre et sont terminées le 2 Novembre 1998,

Compte tenu de la multiplicité des acteurs. des produits et des zones concernés., le
depoutllement (codification et vérification). et la saisic des questionnaires ont pris plus de

temps que prévu dans les termes de rétérence (cf. annexe A).

L'analyse des données a donné les résultats ci apres.

N



[P

e

1. RESULTATS

3.1 - Présentation des résultats globaux

Le dépouillement des questionnaires au niveau national nous donne les résuluas
SUIVants par type de question:

Pour le choix des marchés en vue des achats et les sources d’information utilisées par
les opérateurs, on retiendra que 'importance des informations utilisées pour le choix des
marchés varient selon le type de produits. Pour les operateurs céréaliers, les indicateurs
essentiels pour le choix des marchés sont le prix sur les marchés ( d'approvisionnement et
d'ccoulement) et I'offre sur le marché approvisionnement. Par coatre pour les autres
produits, ¢’est d abord sur l‘offr?quc les operateurs fondent leur décision pour le choix des
marchés, vient ensuite 'indicateur prix ( Cf tableau page suivante ).

Les sources d’informaticn pour le choix de ces marchés, par ordre d importance sont:
- les correspondants des opérateurs:

- et le comportement du marché au cours de la semaine precedente.
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Indicateurs choix des Marchés pour achat

Nombre de | en %
réponses
Cercales seches et autres
o Poxodes marchés dapprovisionnerent 23 25
2. Prix du marché d ¢coulement intéretr 23 23
3. Offre du marché d approvisionnement [ 19
4. Lxistence réseau 9
5. Demande sur le marché d’écoulement 8 9
6. Qualité recherchée sur le marché d écoulement 6 6
7. Pas de choix (achéte en fonction du niveau Je stocks du magasin) O 6
8. Situation”du marché exiérieur " - l l
9. Accessibilité I l
Total Céréales seches et autres 97 100
Beétail
I Offre marché d’approvisionnement L7 43
2. Prix marché d approvisionnement 16 42
3. Existence réseau 4 [
4. Qualité recherchée sur le marché d écoulement l 3
Total Bétail 38 100
Poisson
L. Oftre marché d’approvisionnement 12 43
2. Prix marché d'approvisionnement 0 21
3. Qualit¢ recherchée sur le marché d écoulement 6 22
4. Existence de réseau 2 7
5. Pas de choix (achéte en fonction du niveau de stocks du magasin) l 4
0. Disponibilit¢ moyen de transport l 4
Total Poisson 28 100
Produits horticoles

L. Offre sur le marché d’approvisionnement 4 29
2. Prix sur le marché d’approvisionnement 4 29
3. Qualit€ recherchée sur le marché d écoulement 2 14
3. Pas de choix (achéte en fonction du niveau de stocks du magasin) 2 14
4. Existence de réseau 2 14
Total Produits horticoles 14 100




S'agissant du choix des marchés a occasion des ventes et fes sources dintormation dont dispose
les opérateurs. | est décidé sur la base des indicateuss survants:

A
;
F [ [ndicateurs choix des Marchés pour vente Nombre de cn e ‘
. reponses
F Céréales seches et autres
L. Prix marché écoulement intéricur 36 49
F 2. Demande marché mtérieur(y compris la qualité recherchée) 52 43
\5 3. Prix marché extéricur 5 7
' 4. Cout de transport l l
|| Total Céréales seches et autres : 74 7 100
Bétail
. Demande marché écoulement(y compris marchés L6 44
' exterieurs)
2. Prix marché écoulement intéricur N 42
3. Prixomarché écoulement extérieur 3 8
4. Solvabilitg¢ des clients | 3
4. Existence de réseau de distribution l 3
Total Bétail 36 100
Poisson
L. Prix marché d écoulement intéricur 7 39
2. Existence de réseau pour écoulement produnts (poisson 7 39
fume)
3. Demande marché d'écoulement ( y compris la qualité ) 4 22
Total Poisson 18 100
Produits horticoles
I. Demande marché d écoulement ( en fonction du produit ) 9 69
2. Prix marché écoulement intérieur 2 15
3. Prix marché écoulement extérieur 2 15
Total Produits horticoles 13 100
4 8
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A partit du tableau suivant, on releve qu'en erme de oo, les opérateurs se prononcent
trés fortement pour les informations sur les sources potenticlles de financement des opérations
drachat, ceci quelque soit le type diopéraczur.  Le pourcentage de reponse pour ce besom
spécifique, comme on peut le constater dépasse les 30% . ,

Pour les opératcurs impliqués dans les produts horticoles, ¢'est surtout pour les
informations sur Uoftre dans les zones de production ¢t de grandes potentialités que les réponses
ont porté. soit 43% des réponses. Les commercants exportateurs des produiuts horticoles
souhaitent également étre informés sur la demande et les potentialités sur les marchés extérieurs.




8esoinc d yntormations peus o achats Nbra A Mod= d« !

- _ rep i iffusion
(.éréales saches et autres |
Informat o sur les sources de financement potent-e’ lag existantes 23 3.0 ! Document Anne e i
. 2. ° |; GuIres MArches approvisionnant le Lieu d’2coulairant ' 1 5.0 Radios Adebdomada s ro !
;. 3. Sidcks drspontbies 3 tg vente sur le mnarche d anorasisionnament | n TS : Racios Yabdosaza- ro i
al = - —
L. Progranaecs acnats importants marche o/écaulerent {existencs de conirats, 4 9.C Fad/Doc Avant L E
7@ PAM, OPAM  =2tc...) L yncement
5. Dispen:biiité des moyens de transoort 6 8.0 Radios Chaque
changement
;; 6. Demande marché de grande consommation y compris (es pays voisins 5 7.0 Radios Hebdomadaire
- 7. Prix des marchés des pays voisins 3 4.0 Radios Hebdomadaire
i
8. Annuaire des commercants des centres de consommation y compris les pays 3 4.0 Document A actualiser L
fa vOisins « - < + i
i
9. Situation de la campagne agricole dans les différentes localités ! 1.0 Radios Fin camoag;;v}
(Déf:cit/Excedent) 297 ”
;‘ 13, 2rix d'achat HUICOMA (Noix de karite) 1 1.0 Radios Chaaue ﬁ
changament
T3l cérdajes 1 49 3
Bétarl f
i informations sur les sources de financemeQE‘potcnrlek{es existantes 7 30.4 Document Annua .t 2
2 Z. Poix des autres marchés approvisionnant les marches d‘eécoulament 3 3.0 Radios nebdomaza ro
3. 21k des marcheés extérieurs 3 ‘3.0 Radios Hobaom: o
.. Situation des marchés extérieurs 5 22.0 Radios Hebdomada: re i
} 5. Annuaire des commercants des marcheés d’écoulement 2 3.7 Document A actua.iser
5. Disponibiiité des moyens de transport 2 3.7 Radios Chague ?
changement i
it
iy, Orfre et prix des marches de grande potentialite ! L3 Radios Hebdomadaire i
W tal Bétai) 23 20 -
‘i, Po1sson ;
7 informations sur les sources de financement potentielles existantes 2 53.0 Document Annue. (e
2. Offre et prix sur les marchés de grande consommation 1 25.0 Radios Hebdomadaire
b. Prix des autres marchés approvisionnant les marchés écoulement i 25.0 Radios Hebdomagdaire
otal Poisson 4 100 ‘
Produits horticoles
Offre dans les zones de production/zones de grandes potentialite 6 43.0 Radios a tout ‘
moment
Demande et offre des marches dg grande consommation/mzrchés extérieurs 3 21.4 Radios a tout
moment
Sources de financement potentielles existantes 2 14.3 Document Annuel le
Prix autres marchés approvisionnant le marché d‘écoulement 1 7.1 Radios Hebdomadaire
Accessibilité zones de production 1 7.1 Radios a tout
moment
Disponibilité des moyens de transport 1 7.1 Radios a tout
moment
Total Produits horticoles 14 100

10
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Cependant. Tacces a de telles mformatons Savere difficile pour ces opérateurs a
cause essenticllement de la méconnatssance de leur source. Beaucoup d opérateurs trouvent
cualement que ce tvpe dlinformations cout: cher d ou leur acces ditfictie. 1 existe d auties
tacteurs non moins mmportants. Il s'agit notamment de

S retendion de Uinformaton par d autres commergants.

- 'inexistence de moyens de communicatuon avec les marchés d approvisionnement;

- les difficultés d obtention du crédit:

- la reception tardive de I'information:

- la mauvaise organisation des comimergants:

- la mesentente entre commergants et les transporteurs.  En werme de support de
ditfusion et de fréequence de diffusion. les opérateurs ont priviléed la radio pour les
mtormavons dlordre général. I s'agit en Poccurrence de la diftusion sur les radios de
provimute. notamment les radios rurales et privees. Cependant pour des imformations plus
spectiiques. avant un caractere stratégique comme les besomns de financement, plusieurs
operateurs ont souhatt€ que celles ¢r leur sotent communiquees en prive fussent elles sur
support materiel ¢ rapports ) ou de fagon verbale.

Sclon fes operateurs, il existe des contraimtes lices a la non accessibilié  a
Fintormation utiles dans le cadre de leur prises de decisions en maticre de vente de feurs
produits.  Ces contraintes sont:

- la méconnaissance des sources de ces informations:

- les couts eleves pour y accéder:

- la non disponibilite & temps d'une telle mntormation:

- la retenuion de information par dautres commergants:

- la mesentente entre commergants et les transporteurs;

- P'mexistence de moyen de communication avec les zones d approvisionnement.

A cet effet, les opérateurs céréaliers. les commergants de poisson ainsi que ceux des
produits horticoles se sont tres fortement exprimés pour les informations relatives a la
demande de produits céréaiiers, horticoles et halieutiques dans les marchés de grande

consommation. Les commergants de bétail souhaitent quant & eux avoir des indications sur
le prix et I'¢tat d’approvisionnement des marchés des pays d’exportation du bétail malien.

Les supports de diffusion ainsi que les periodicité de diffusion de ces informations
sont les memes que les opérations d’achat.

11
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Besons d'informations pour les ventes Nbre cn % Muade de Fréquence de
rep. diffusicen bifTusion .
— 4
1
. Céréales seches et watres
7 Deomande des merchos de cide consommeteen 14 AR Rd.os Ao moment
y - Commerganis dumvindenrde o Ny sd T ccoutemen 12 oo Paca Bt A beat rwoment !
— ] !
Lo Programmes d achat enpeeants dans fes sy dScodement (PAML OPAM., e 9 143 Docuineni . Do que
LEHIEN dispoinboe
b Pox des marcheés exiernieurns 9 b=+ 2 NI Hebdomad vre
5. Programmes ventss suby ddstrib ades alinentares dans les alles d deoulement 3 8.0 Rudie + Do Des gue
dispanihle
b Informanons sur les sources de tinancement potenticlies existantes 3 R.0 Decument Des que
Jispomible
7. Annuaire des commergants dex marchés de consommuaton 4 6.5 Document A actuabiser
- - -
. Disponibthied des movens de transport b} 4% Radwos A moment
Y. Accessibibid I 1.6 Radios Atout moment
10, Revlementatons des autres pavs | 1.6 Radios Doca A actuabiser
Total céréales 63 100
i
Beétal .
‘ i
Prov et etat approvevconnemient des marchids svienears 3 R \ieutmement
:
Regicmentanen du conunerie indneur ot oneneas N 2= Rudion AT e ‘l
i
3o Sources de tnancement potenbiclles oxstanes 2 123 I Des e ‘
divponinle i
'
|
- Demande et privsur les marchés de consommation mgdricurs 3 1% N Radios A wat moement i
< s i
SoAnnuwre commergants des marches découlement 2 123 Documeznt A actuabiser :
o 0. Dispontbilie des movens de transporn 2 125 Rudios A tout moment
Total Betail 1o 100
Poisson v
1. Demande et pric des marchés de grande consommanon 3 000 Radios Aout moment
2. Techmiques de conservaton i 20.0 Document Des gue '
dispomble X
5
b
3. Annuatce commergants marchés de consommaton 1 20.0 Document A actuabiser !\
; . i
Total Poisson 4 100
5T |
¢ Produits horticoles .
i
i
L. Demande et prix des marchés de grande consommanon 5 433 Radios Atout moment |
- /|
. R |
. Dispomibilue des moyens de transport 2 18.2 Rudios A tout moment i
- Qualité recherchée sur les marchés d écoulement l 9.1 Docament Des que i
disponible
|
. Sources de financement potentictles existantes | 9.1 Raddios A tout moment ;
]
. Prixomarche exténeur ¢écoulement 1 9.1 Ridos A tout moment i
|
. Prix autres marches approvisionnant fe marche d¢coulement I 9.1 Radios A tout moment
Total Produits horticales Il 100
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Tout comme o vient de le voir pour les operatens de vente. plusicurs containtes
lutent les opcrateurs dans leur prise de décisions de stockage ou dans ta pratigue de
I"'cmbouchce

Ces contiwmtes one pour nom, le manque de movens finaciers 33 4 78% de- repoises
exprinices par tous les opérateurs.

Le stockage ou 'embouche est une activité gui interesserait tous les operateurs qui
sont unanimes a reconnaitre qu'il leur permettrait de maximiser leur gain monctaire ( 30 a
94 9% des reponses ).

- Ratsons du stockage ou de I’embouche « Nombre de en %
réponses
Céréales seches et autres
Lo Maximisauon Jdu caim monétaire 8 SO
1 2. Assurer un approvisionnement correct des marches 2 20
‘ Total Cércales seches et antres ! 10 100
Betail
L. Maximisanon du cain monétaire 6 94
2. Securisation de tonds l 0O
Total Betail 17 100
Poisson
L. Poids invariant avee le stockage (poisson séehd) l tO0
Total Poisson 1 100
Produits horticoles
[ Maximisation du gain monétaire I S0
2. Conservauon de la qualité ! 50
Total Produits horticoles 2 100

13
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i :
f! Raisons de non stockage ou de non embouche L Nombre de
i ' réponses

‘.‘
i
I': Cercales seches et autres

- B ) T

P Mangue de neosens | BB

! 2 Existence de demande potenticlle « nas de N 16
, . :
i mevente ; i
r

P!

5. Interdit par L relivion musulmane | 0

Total Céréales seches et autres ! 49 100

]

!

- 1

Beétail . ~ |
1

I Manque de moven : 2 07 d

20 Existence de demande potentielle l a3 i

T

Total Bétail | 3 100

Poisson K

to Mangue deomovens 3 | St

2o Absence demovens de conservation

s

! |

adequats Pords vanant wvee le stockage :

3. Bxistence de demuande potenticlle ; 2 20 |
Total Poisson 1 L0 100 |

T ———m

Produits horticoles i
! 1

]
A

Lo BExastence de demande potenaelle

;
i
f

2 Manque de movens . 2 RR

3 Insuffisance de moyen de conservation *‘ I 7

adequats/Pords variant avee le stockawe

Total Produits horticoles 7 100
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125 PRESENTATION ET ANALYHE PAR AN

VIS ANE OUEST

Lot axe ousre fa révion de Koayes Hse caracterise essenuict o ot e anangue
dinlrastuciures routeres Amst echemimement des produits jusgue v bon s sl pan da
réaie des chemins de fers Scion les iformations fournies par les Comuncio s i ontse
dobenir des wazons. le prxdu transport des produts fIXC par fos fraisiairss st asses

cleve Ce qui fait que fe commerce sur cet axe se fait dans des condions driisdes

CEREALLRS -
Le principal pourvoyveur de cet ang en céréales stches ost o corcle Jdo Kt qui est
suivi par le District de Bamako. En ce qui concerne son approvisionnement en vz, il est

assure essentichement par fe Sencgal

Activites Achat

[ oy achais Jdocorerion seches sotont essenticliement o Ko T o0 onstgue
coenticte de oot ave ost aue fos Commercanis qut 87 TTouvent it Sos fos cis DS
Lraties, Do tacon cenerde oy commere s de Kit sont prefiance e oo Raves o
dont faoplupart ont pen Jdeomovens sanciers pour louer e Coooaatre
caracteristigue du commer_c de coraates sur cet axe est que les operaroans do R poeeivent

des commissions de leurs bomolocues de Kaves pour les achats oo waron toadnes pour

ces derniers.,

Horrive aussi sousent que les commereants de Kaves sTappros sionnent drecienment
dopartic de Bamako lorsque que les conditions dracquisition. d ovpediion winse gue la
disponibilité des céréales sont plus favorables que approvisionnement o« part de Kt

Adnst pour ce gui coneerne les cereales seches les problemes ddentities ~ond

- e mangue de movens fiancier,

les difficultés Tices au ransport des produits.

Les besoms dimtormanons exprimes par les commercants de oot axe ~ont.

- les sources de tinancement potenticlles existantes:

- les autres marches approvisionnant les marchés d’¢coulement:

- les stocks disponibles en vente sur fes marchés dapprovisionnement habuuels:
- ¢t la disponibilite des movens de transport.

Pour ces besotns, les pourcentages de réponses varient entre 7 et 22% sclon quil
sagisse des autres marchés approvisionnant e hieu d’¢coulement ou lex sources de

ftnancement potenticlles existantes ¢ Ctableau annexe 1)

Pour ce qui concerne le riz. les importateurs de Kayes, qui s approvistonneit & partir
du Sénceal. préferent cure informes sur les opportunités qui s otfrent 4 cux a parur de ce

ot
N
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pays. Pour ce faire, les iaformations. dont :ls ont besoin, sont :

- les prix du riz au Sénéeal, soit 67% des réponses:
- et annuaire des commergants des centres de consommation vocompris le Séncgal
( pour des prises de contact qui recoit 33 % des rEPONses sur cet axc.

Activités Vente

La majeure partic du septentrion de cet axe est structurellement deficuaire. Les
commercants de ces zones sont toujours en quéte de céréales. Cependant. les commercants
de Kayes qui assurent leur approvisionnement maquent souvent de moyens finarciers pour
le faire. A cela aussi. il faut ajouter que I"¢tat des routes ne permet pas |'acheminement des
céréales dans ces localités surtout en pe€riode hivernale. C’est ainsi que les commercants de
Kayes souhaiteraient étre informés sur

- la demande des marchés de grande consommation des parties septentrionales de
I"axe:

- les sources de financement potentielles existantes:

- la disponibilité des moyens de transport:

et 'accessibilité de ces zones.

Pour ces difféents besoins. les pourcentages de réponses varient entre 20% pour les
sources de financement potentielles existantes et 100% pour ["accessibilie des zones en quéte
de ceréales.

Activités Stockage

La contrainte majeure. qui limite le stockage sur cet axe. a pour nom le moyen
tinancier trés limité. Ainsi pour faire le stockage. les opérateurs interviewés expriment le
besoin d’étre informés sur les sources de financement potentielles existantes et les conditions
d'y accéder.

BETAIL :

Les marchés d"approvisionnement du bétail sont multiples et variées. A Kita, les
animaux achetés sont vendus sur place. Par contre a Kayes, les animaux sont. soit vendus
a Kayes. soit exportés vers le Sénégal.

Activités Achat

Les problémes de financement, et la disponibilité des moyens de transport figurent
en bonne place au nombre des contraintes évoquées par les commergants de bétail. Compte
tenu du fait que les animaux exportés vont essentiellement au Sénégal. les exportateurs de
bétail souhaiteraient étre informés sur:

- les prix sur les marchés extérieurs ( Sénégalais );
- les sources de financement potentielles existantes: ‘
- I'annuaire des commergants des marchés d’écoulement ( Sénégalais et Maliens );

16




[ il

A.&.
ShieH

ST
Lt

1
f

-l disporubihie des moyens de transport.

Pour ces besoms. ley pourcentages de réponses varient dens une teurchete e 29757
pour les seurces de financement potentielles existantes ¢t 307 pour Pannuaire et ta
dispombitite ces movens de transport.

Activites Vente

En plus des prix et I'état d’approvisionnement sur les marches Sénégalais ( pour 20%
des reponses ). les exportateurs aimeraient €tre informes sur les sources de financement
potentielles existantes ¢ pour 50% de réponses ).

Activités Embouche

= -

Sur cet axe. le probleme majeur, évoqué pour 'embouche. est celur lié a
"approvisionnement enaliment bétail. Clest ainst que les commercants ont souhatté avorr des
informattons sur les procedures d obtention de ['aliment bétail.

POISSON

[T s aeit Lo du posson fume et sec provenant de Dakar. Bamako, Nanantade o Mahina,
Cetre actvite ost pravquee par les détallants qui n“ont exprime aucun besom d mtormaton.

PRODUITS HORTICOLES :

[ 7axe Ouest est approvisionné en produits horticoles a partir de Bamako. Kau. Dio
et le Logo ¢ Cercle de Kayes ).

Activites Achat

A Dinstar de leurs homologues céréalters et commercants de betatl, les commergants
de produits horticoles ¢ oignon, pomme de terre, banane et concombres ) ont des problémes
de financement. Ils n'ont aucune information dans ce secteur leur permettant d exercer leur
activite.  Les besotns se resument done en termes de:

- offre dans les zones de production:

- oftre sur les marchés de grande potentialité;

- et de sources de financement potentielles existantes.

Pour ces besons les pourcentages de réponses varient entre S0% pour les sources de
financement et 67% pour les ottres. :

Activités Vente

Les operateurs ¢voluant dans ce secteur aimeraient avoir des indices sur la demande
des marches des localies septentrionales.
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Activites Stockage
[.os sources de finarcenmert recoivent 3% de rEPoONses patr ceie acivite

3.2.2 - AXE CENTRE

["axe Ceatre couvre les régions de Koulikoro. Segou et le District de Bamako. [ se
caracterise par son importance en terme de volume de transactions des productions agricoles.
[ est a T fois un centre de convergence, et de redistribution des produits céréaliers. du
bétail. du poisson et des produits horticoles.  Les redistributions de produits se font en
dircction des régions du Nord.  On trouve sur cet axe beaucoup d’exportateurs et
d'importateurs de produits agricoles notamment a Ségou ¢t Bamako.

M

CEREALES™

Les sources d approvisionnement de cet axe en produits céréaliers sont nombreuses
ctdiversitices. Elles sont sont souvent situées méme en dehors des trontieres nationales. Cet
axe approvisionne beaucoup de localitds v compris les pavs voising ( Cote d [voire. Burkina
Faso. Niger: Sénégal. la Guinde. et la Mauritanic ).

Activités Achat

Compte tenu de la diversité et de la muluplicité des sources d approvisionnement ct
des zones d'écoulement de cet axe ( cf. listes des marchés d"approvisionnement et
drecoulement en annexe D). les contraintes se résument en

- fatblesses de movens financicrs par rapport aux activités souhaitées:

- méconnaissance de la situation des marchés concurrents ¢ Fana et Dioila par
rapport & Koutiala ):

- manque d’informaton sur les opportunités existantes ( opérations d achat tnportant
sur les marches d'céecoulement fussent-ils extéricurs. prix des marchés des pavs
voIsins );

)

manque d’indicateurs sur la demande des marchés de grande consommation

IErieurs et extérieurs:

- manque de contacts sutfisants avee les commercants des centres de consommations
mntérieurs et extéricurs:

et enfin, le manque d information sur la situation de la campagne agricole en termes
d’excedent/déficit dans les ditférentes localités du Pays.

A cet effet, les besoins en inl‘anm[ions exprimés sont les suivantes:
- sources de financement potentielles existantes;
- autres marchés approvisionnant les marchés d écoulement:
- opérations d'achat important sur les marchés écoulement:
- demande des marchés de grande consommation ( 'y compris pays voisins );
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prix des marchcs des pays voisies

S annuaire des commergants des certres de consommaiion (y conmpris les pays
VOISING )

~situation de la campagne agricole Jes ditférentes toseliies ( Exccédent/Déficit ).
Activités Vente

Pour les activités de vente, les besoins dinformation sont les mémes que pour les

Ltiviies drachat. La seule différence est que pour la vente. les opérateurs ont beaucoup plus

hewoin des indications sur les demandes potentielles ¢t les contacts dans les pays voisins. De
Licon ramassée, les besoins exprimés par les opérateurs céréaliers dans le cadre de leurs
acuivites de vente peuvent s’articuler autour de ==

- demande des marchés de grande consommation:

- commercants demandeurs de céréales des marches d ccoulement.

- opérations d achat important dans les vitles d ecoufement.

“sources de financement potentielles existantes.

- annuaires des commercants des marchés de consommation.

- ¢t la reglementation dans les pays voisins.

Activités Stockage

Les sources de financement potentielles reviennent comme besoins pour ces activités.
A cela, il faut ajouter les techniques modernes de stockage en vue de minimiser les risques

lies a cette acuvite.
BETAIL :

A linstar des céréales, cet axe est suffisamment pourvu en zones d approvisionnement

¢t d ecoulement.
Activités Achat

Le probléme évoqué est la faiblesse des moyens pas rapport aux ambitions. Une autre
contrainte, non moins importante est la diffuculté de recouvrement des creéances des

commercants aupres des bouchers.

L'information sur les sources de financement potentielles existantes et les conditions
de crédit et d’éligibilité au crédit sont les besoins exprimes par ces operateurs.
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Activité Vente

Le meme besoin 2n information sur les sources de Lrancement est ¢voque pour cetle
aetinv it

Activité Embouche

Lo plus du besoin en information sur les sources de financement, les commercants
pratiguant 'embouche ont exprimé le vocux d'étre informdés sur les procédures d’obtention
des aliments bétail.

POISSON :

Les principaux acteurs de cette filicre sont les femmes qui vont s'approvisionner dans
les @ Niono, Seélingué, Macina. Mopti. Mahina etc..¢ ¢t annexe D). Ceci est valable pour
les differents types de poisson ( frais. fumé et séché ). Cependant. les contraintes ne sont
pas fes memes selon quiil sTagisse du poisson frais ou fume  Ln effet. les commercants de
porsson frais ne disposent pas de moyens de transport et dentrepots adequats pour leurs
produits. Chez les commergants de poisson fumé. ces contramies s'expriment en terme de
perte de powds a Poceasion de stockage proloned.

Activites Achat

[c probleme €voqué est la faiblesse des movens nnanciers. et le probleme de
transport. A cet eftet, les besoins exprimeés ont €té les informations sur :

- les sources de financement potentielles:
- et la disponibilité des moyens de transport.

Activités vente

£s commergants de porsson unanimement souhaitent ¢tre informés sur:

- la-demande ct le prix des grands centres de consommation:
- les nouvelles techniques de conservation existentes:
- annuaire des commercgants des marchés de consommation.,

Activités stockage

Une des particularités de cette filiere est que le stockage est assez onéreux ( chambres
froides ) ct fait prendre aux acteurs des risques énormes ( coupures de courant ). Cest pour
ces raisons que le stockage ne s'inscrit pas comme une activité courante et normal chez la
plupart des commercants de poisson frais interviewés. Cependant. certains aimeraient le
pratiquer dans une proportion limitée s'ils étaient financés.

Le besoin exprimé a é€té les informations sur les sources de financement potentielles
existantes.
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PRODUITS HORTICOLES :

\ctivités Achat

s opérateurs  cvoquent le mangus diinformaton ser Poffre des marches

4 aprrovisionnement et des marcheés des zones de grande potentialité de production amst que
extéricure nolamment dans les pays curopeéeins i Ce qul concerne les exportateurs. Pour ces
exportateurs. la disponibilité des moyens de transport est une contrainte majeure.

A cet effet. ils souhatteraient €tre informes sur :
- loftre dans les zones de production notamment en terme de qualite:
-

- I'offre marchés de grande potentizhté en dehors de ceux déja-connus:

la demande et Uoffre des marchés de grande consommation (y compris les marches
extérieurs ).

-l disponibitité des moyens de transport

Activites vente

[ es acteurs de cette filiere nont pas d information sur Uindicateur principal pour cette
Aelviie. notamment la demande et le prix sur les marches de grande consommaton (v
compris les marchés extérieurs ). A cela. 1l faut ajouter les probiémes liés au transport. ¢t
i la qualité recherchée sur les marchés d'ecoulement Itéricurs et surtout extérieurs car les
produits sont périssables (- surtout les exportateurs . Aussi. les exportateurs ont-ils des
problemes de financement.
Ouant aux besoins. ils s'expriment en terme de

~demande et prix des marchés de grande consommation:

- disponibilité moyens de transport.

- qualité recherchée sur les marchés d'ceoulement:

- sources de financement potenticlles existantes:

- prix marchés extérieurs d’écoulement:

Activité stockage

Sur sur cet axe. I'activité stockage est pratiquée essentiellement par les exportateurs.
Compte teau du caractére périssable des produits. cette activite exige des moyens financiers

assez importants pour le transport et |'acquisition des chambres froides. C'est pourquot les
besoins d'informations renvoient aux :
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- sources de financement potenticlles existantes.

- disponthilités des movens de transpert adequats:

- disponibiliees des movens de stockage adequats.
3.2.3 - AXE SUD

il couvre la région de Sikasso. Clest 'un des axes les plus mmportants cn terime de
production des céréales. et de produits horticoles ( pomme de terre, fruits oignons et autres
l[égumes ). Cet axe est donc une des principales sources d’approvisionnement du pavs en
produits céréaliers et horticoles. 1.'elevage de bovins aussi y est beaucoup developpe.
L'axe sud est par excellence la porte de sortie du pays sur le Burkina Faso et la Core d Ivorre
et enfrétient par conséquent des relations commerciales étroftes avec ces deux pavs

CEREALES :

Crest sur cet axe que on rencontre des commergants spécialisés uniquement dans le
commerce des céreales. Ce gur sous entend des besoins €normes en financement pour les
activites d achat et de vente de ces produits

Activités Achat

Bien que la quahite Je leur cercale soit supérieure a celle de axe centre. les
commerc¢ants céréaliers de 'axe SUD. souhaueratent, pour leurs achats savoir b ditterence
entre leur prix et ceux des marches concurrents pour ['approvisionnement de axe centre.
Cect. dans le but de nunuiser leurs risques. Compte tenu des opportunites qui s oltrent a
eux ( approvisionnement du pavs et des deux pays frontaliers ), les opérateurs cercahiers de
I'axe sud souhaircaient ¢ealement avour des intormations sur les possibilités de fimancement.
Les besoins en informations exprimes sont done

- les sources de financement potenuelles existantes:

- les autres marcheés approvistonnant le hieu d'écoulement intérieur:

Activités Vente

Pour cette activite, les besoins exprimes sont la demande ( des marches de grande
consommation intérieure. des commergants matiens et étrangers, pour les achats importants
au Mali, en Cote d’[voire ct le Burkina Faso ). les prix sur les marchés des grandes villes
de la Cote d’Ivoire et du Burkina FFaso, et les possibilités de créer de nouveaux contacts avec
des commergants maliens ¢t étrangers. Les besoins en informations recensés sont :

- demande des marches de grande consommation;

- commergants demandeurs de céréales des marchés d’écoulement;

- opérations d’achat umportant dans les villes d'écoulement;

22




4

e b & & L L L L L

- prix marchés extérieurs.

- sources de financement potenticlles existantes:

Cannuaires des commergants Jdes niarchés de consommaticn:
Activités Stockage

Pour les professionnels. comme ¢ est le cas avec les opérateurs de cetaxe. le stockage
necessite des movens énormes dans le mobilier et I'immobilier. le gardicnnage cle. ...

Les commercants interviewés souheraient étre informés sur les sources de financement
potentielles existantes et les conditions d acces au crédit,
=

-

]

BETAIL :

Avec la dévaluation du franc CEAL les pays sahéliens comme le Maii ¢t le Burkina
Laso sont devenus des sources d approvisionnement privilégices pour fes pavs de la cote
Ouest africaine. comme la Cote d Tvoire et le Ghana. A cet effet. des relations commerciales
e ot fortement développées depuis cette pertode entre ces différents pass

Activités Achat

Avant de bonnes relations commerctales avee leurs homologues neiriens. fes
commercants de bétail de Uaxe SUD aimeraient développer davantage le commeree avec ce
pavs. Cependant, ils ¢voquent comme obstacle majeur @ la réalisation de cet objectif, la
limitation des moyens financiers. En plus.ls manifestent leur désir d'ctre constamment
informes sur les prix du bétail des grandes villes de ce pays et sur oftre et la demande des
marchés des zones ayant un avantage comparatif pour ['élevage au Mali en loceurrence les
partics Nord du pays. A cet eftet. les besoing exprimes sont :

~les sources de financement potentielles existantes:
- les prix sur les marches extericurs:

~les offre et prix sur les marchés de erande potentialité (il sTagitdes marches des
autres zones delevage;

Activités vente

Le besoin en information recensé est le prix et I'état d"approvisionnement des marches
extérieurs ( Burkina Faso et Cote d'Ivoire ).
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Activités Embouche

[.os besoms en inbHrmaton exprimes sont les mformatons sur les sources e
financement et celles relatives aux possibilités d obtention d aliment bétail.

[I s"agit du poisson sec et fumé. Aucun besomn n'a e exprime pour les activites
achat. vente et stockage. Ce produit alimente |'axe sud a travers les commergants de Mopt
qui approvisionnent leurs homologues de Sikasso qui. a leur tour revendent sur place. Sclon
les informations recues, ce poisson est acheté a Sikasso et revendu dans les localites nord du
Burkina Faso et la Cote d'Ivoire par les commergants ressortissants de ces pays.

A

PRODUTITS HORTICOLES :  °

Pour cette filiere. axe SUD a un avantage comparatit certain. Des produits comme
la pomme de terre et 'oignon sont vendus jusquen Cote d'Ivoire a partir de Sikasso Crest
cualement @ partiv de la pomme de terre. otgnon. Prigname et la patate prodults sur cet ane
que T plupart des autres localitds du pavs sont approvisionnes.

Activites Achat

[ s besoins en informations exprimes sont celles relatives

-3 la demande et oftre des marchés de grande consommation du pays et de la Cote
d [vorre:

aux sources de financement potentielles existantes pour les commercants qui désirent

s'impliquer dans le crencau de [exportauon:

—aux prix des autres marchés itéricurs approvisionnant les marches d ecoulement
ntérieurs;

- aux prix des autres marchés extéricurs ( Burina taso et Niger ) approvistonnant les
marchés ivoiriens:

-ctenfin accessibilité des zones de production qui n'est pas souvent assurce 12 mois
sur 12,

Activités Ventes

Les besoins relevés sont la demande et le prix des marchés de grande consommation
intérieurs et extérieurs ( Cote d’lvoire ).
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Activités Stockage

La filizre des produits horticoles, comme celle du poisson frats comporte beaucoup
de risques. La conservation sur des surtaces adéquates etk dispombthie de moyens de
transport approprics permettent de limiter ces risques  Cependant. ces movens peeessiient
des disponibilités financieres importantes ( acquisition de camions frigritigues. consiruction
de chambres froides ete. ) qui ne sont pas a la portée des operateurs indivilucls,

Ces opérateurs dans leur majorite souhaiteraient €tre informes sur les possibilieés de
financement existantes et les conditions d acces au credit.
3.2.4 - AXE EST
Cet axe couvre les patties Est et Nord du pays ( les régions de Mopu. Tombouctou.
Gao et Kidal ). Contrairement a 'axe SUD. cet axe est un axe de grande consommation et
de faible production ( structurellement déficitaire ). Cependant. il dipose d'un avantage
certain dans la production et le commerce de bétail,

CEREALES

Une des speciticies de la parte Nord du pavs est gue dans e domune cerealier. il
existe trés peu de commercants exportateurs. Dans cette partie. fe conuneree eerealer se
caractérise par Pachat des céréales dans les zones de production de certaines grandes villes
du Sud ¢ Axe Centre et Sud ) et la vente dans les localites nord du payvs

Ainsi. approvisionnement de la partic Nord du pays en riz se fait essentiellement &
partir de Bamako. Mopti. Segou et San. Pour ce qui concerne les ceréales seches.
I approvisionnement de cet axe [st/Nord commence a partir du Sceno ( Bankass.
Diallassagou., Koro ). la région de Ségou ( San ) et le cercle de Koutiala, Les cereales sont
drainées de ces diftérentes localités vers Mopti et Gao.

Mopti approvisionne essentiellement les localites situées au nord du pays. de
Tombouctou, Diré. Tonka. Atara. Gourma Rarhous. Gaussi, Hombori. Douentza. etc. ...

Par contre Gao est approvisionné en grande partie a partir de la r¢eion de Segou. Les
marchés d"Ansongo. Bourem, Bamba. Tessalit, Menaka, et Kidal sont. quant a eux.
approvisionnés a partur de Gao.

Sur cet axe. les commercants céréaliers identifiés peuvent €tre classés en collecteurs.
regroupeurs, grossistes forains et grossistes fixes. Le constat qui se dégage a partir de ce
circult est que le prix qui se trouve étre 'indicateur principal dans les échanges., est fixé au
niveau des grands centres de consommation tel que Moptt.

Cette situation dépend des faits suivants :

- les producteurs du Seno ne sont pas ausst bien organis€s que ceux des zones Office
du Niger ¢t des zones CMDT:

- les sources de revenus de ces producteurs ne sont pas assez diversifices et elles
N
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reposent en goende partie sur fa vente des produits avricoles.

Les besHins cnintormanoas des différents commergants idenities dependent done
essentiellement de lenr surtace nnanciere et de leurs marches d approvisionnement ot
d'¢coulement en terne de disponmbilite.

Activite Achat
Ces derniers ont cssenticlicment besoin des iformations a temps opportun sur

- les sources de financement potentielles existantes en vue d assurer un
approvisionnement des localités constamment en quéte de cereales dans leur zone
d’écoulement.

- -

b

—

- les projets d achats unportants des différents organismes dans feurs zones de vente.
[Is veulent que cos intormations leur parviennent a travers les radios locales:

- les projets de vente des organismes comme FOPAM a travers les radios focades:

- les stocks commercants ot pavsans. leurs prix. et leur leealisatuon duns feurs zones
d’achat & travers des rapports hebdomadaires.

et sur les aides alimentarres dans leurs zones de vente. Bien que cette intormauon

ne soit pas capitale. dans la mesure ot une grande partie des cereales distribuces &
sont cédées a des prix mnicressants, elle pourra néanmoins les atder 4 comprendre e
tonctionnement du marche dans leur zone de vente.
Selon les terimimologies utilisées dans fes différents tableaux, ces besomns sont -

- sources de financement potentielles existantes:

- stocks disponibles a la vente sur le marché dapprovisionnement:

- programmes dachat importants sur les marchés d écoulement.

Activité Vente

L’information recherchée  est essentiellement [a demande sur leurs marches
d'écoulement. Il s’agit de la demande des localités approvisionnées, des opcrations d achat
importants dans les localutés d écoulement, les aides alimentaires, et de la disponibilité des

moyens de transport.

Ce besoin d'information est libellé en terme de demande des marcheés de grande
consommation.
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Activité Stockage

Tres peu de commercants ort le stockage sur cet axe, dans mesure ou leu sutace
fmancicre ne le leur permet pas Cependani. la grande majorité préfere avorr sows fore Je
rapport les informations sur tos ditcrenies hones de crédits disponibles et les onditons
dracees a ces crédits avant 1 ocriode des récoites. Ce qut pourrait certainement fos aider
pouvoir faire le stockage. Aut cmert dit. Ies hesoins d'informations sur cet axe s¢ restment
en terme de

- sources de financerient potentielles existantes

BETAIL :

“Polir ce qui concerne L rilicre Bétail et Viande, les 18calités visitées ont un vrand
avantage comparatif. Dans cex localités. le commerce du bétail est tres developpe.

La collecte du bétail ~ur cet axe se fait dans les localités environnantes des zones
visitées ( annexe B3)

Les animaux achetes ~oni dranes ¢ vendus a Bamako. Mopti ( Fatoma et Sotar o
Stkasso. et en Cote d'lvorre. Dins cos focalites. les commercants ont des intermediiice qui
sont géneralement leurs logeuss ot qur <“occupent de la vente de leur bétail.

Activités Achat

Pour acheter sur les marches d approvisionnement, les collecteurs se basent sur e prix
¢t la disponibilité dans les marches ¢ achat

Certains collecteurs. qui approvisionnent les expaortateurs, souhaitent avoir des
informations sur les prix en Cote d'Ivoire dans le but de micux se positionner par rapport

a ces derniers.,

Quant aux exportateurs. s veulent étre informés sur les prix. et la demande
potentielle dans les grandes villes v oiriennes.

Ces informations se résument c¢n -

- prix des marchés extéricurs

- situation des marchés extérieurs.

Activités Vente

Quant a la vente. les collecteurs s"appuient sur la demande et le prix dans les marchés
d"écoutement intérieur. [ls sont ausst intéressés a avoir non seulement les informations sur
les prix et la disponiblité dans les vrandes villes ivoiriennes, mais aussi des informations sur

les sources de financement existantes. les différentes lignes de crédit et les conditions d acces
a ces crédits a la veille des périodes de forte demande comme la tabaski, et le début de la
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traite du café et du cacao en Cote d lvoire.
Ces besoins en informations se résurent ainsi:

- prix et Ctat d’approvisionnzment des marchés extérieurs;
- sources de fiancement potenticlies existantes.

Activités de stockage

Tous les commergants interviewés pratiquent |'embouche de fagon traditionnelle au
niveau des collecteurs et de fagon moderne au niveau des exportateurs. Cependant. cetie
activité est limitée par le manque de financement et les besoins d’information sur les
différentes techniques d’embouche ( les collecteurs ).

e Y = 4

POISSON :

Les filieres poisson sec et fumé. quant a elles. ont un noeud important a Mopti et sont
tres cloisonnées dans la mesure ot chaque commercant interviewé a son propre reseau
diferent de celui des autres. s font leurs achats en tonction de la préférence des populations
des zones approvisionnées.

Pour ce qui concerne I"approvisionnement de Mopti. il se fait a partir des localites
situees le long du fleuve Niger et le transport vers Mopti se fait a partir des pinasses. [.es
localités recensées par la présente ¢tude sont Tonka, Youwarou, Korientzé. Sarafere.
N'Gouma. et Walado.

Activités Achat/Vente

Dans leur stratégie d achat. les commergants se basent sur le prix dans leurs marchés
d’¢coulement. Dans ce secteur. la concurrence n'est pas aussi dure que pour les céréales dans
la mesure ou :

- les achats se font en fonction des qualités préférées sur les marchés d’écoulement:

- chaque commergant est spécialisé sur un axc bien déterminé. Les axes identifiés sont
Mopti-Sikasso-Burkina-RCI. Mopti-San-Sézou-Bamako: et Mopti-Kayes.

Activité stockage

Bien que disposant d’un produit ( K_Othrine ) contre les chenilles vulgarisés par
I"opération péche de Mopti, les commergants de poisson se méfient du stockage du poisson
fumé qui, selon eux, perd du poids au cours d’une longue conservation. Par contre, ils
peuvent stocker pendant longtemps le poisson sec qui se préte mieux a ce genre de
conservation en vue d’un éventuel écoulement en période des hautes eaux.

Dans leur majorité, ces commergants n'ont pas besoin des informations sur les sources

de financement potentielles existantes et pour cause, ils ¢voquent leur méfiance aux crédits.
Cette méfiance provient, selon eux, du risque élevé de leur activité.
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Iv. CONCLUSION ET RECOMNMANDATIONS

[l ressort que les besoins en information des produits agricoles sont mmenses.
Certaines informations sont structurelles. [ s agit essenticllement des informations lices a
I"évolution saisonniere des prix des produirs agricoles ( par exemple la hausse progressive
des prix des céréales au fur et & mesure gue 'on s'aproche de la soudure). Ces types
d informations sont connus des commercants.

Par contre, il existe d'autres qui sont conjoncturelles ¢t qui peuvent avoir un impact
sensible sur les informations structurelles. C'est 1a, ou les opérateurs ont le plus besoin
d’informations, il sagit des :

- prix et des quantités entrées et en stocks disponibles sur les marchés;
o= :a
- les quantités stockées par les commergants, les groupements de producteurs. leur
prix et leur localisation dans les centres d approvisionnement:

- les ventes importantes eftectuées par des commercants et/ou les organismes dans les
zones d approvisionnement;

- les achats importants effectués par des commereants ct/ou des organismes dans les
zones d écoulement:

- les aides alimentaires sur les marchés d écoulement:

- et des connaissances précises sur les sources de financement, les différentes lignes
de crédits et les conditions d’acces a ces crédits.

Notre constat est que les filieres poisson et produits horticoles sont en retard par
rapport aux autres en ce qui concerne l'information. Amsi pour rendre ces filieres plus
transparentes, il est nécessaire de procéder a la collecte et la diftusion des informations
commerciales comme pour le bétail et les céréales. Ceci permettrait de décloisonner les
informations au niveau de ces filiéres et permettrait certainement a d’autres opérateurs d'y
faire leur entrée. En effet, les filieres poisson et produits horticoles offrent de bonnes
perspectives d’exportation vers les pays voisins et européens leur potentialités sont tres mal
exploitées, cependant, parce que trés mal maitrisées puisque mal connues.
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Tormes de référenc
[dentification des besoins d’information des utilisateurs

Lo Contexte et Justification

La hbéralisation des marches agricoles et ia devaluation du frane CEA ont ouvert des
vpportunités de marché pour d'autres produits autres que les céréales dans la sous-région.
[l <"agit notamment des produits de 1 horticulture. des produtts de I'clévage, des produits
transtormés et des intrants. Ces nouvelles opportunités ont crée de nouveaux besoins
d'information pour les différents acteurs des marchés agricoles. Ainsi. une étude récente du
projet. FERAP du CILSS indique que les operateurs ceenomiques désirent  disposer
d'information sur U'ensemble des fligres agricoles. Ces operateurs souhaitent aygir ces
mformations a la fois sur le Marché national et sur le marché sous-regional. La méme érude
indique que le secteur privé serait disposé & contribuer au financement d'un systéme
dinformation qui prendrait en compte ses besoins d information.

Malgre un contexte caractérisé par une forte demande d informatons commerciales sur
Fensemble des filicres agricoles émanant du secteur prive. lesmtormatons diffusées par le
SIME se imutent au seul marché céréalier. Par ailleurs. cos imformatons sont Jugées peu
stiables par les opérateurs économiques car elies arivent souvent trop tacd pour servir de
supportala prise de décisions commerciales. Ainst. le disposial actuct du SIM apparait plus
cihicace dans son role d instrument de gestion des pobiiques de securite alimentaire que dans
son role dlinstrument de promotion de marcheés agricoles transparents et compétitifs. C'est
pourquot I"Atelier National sur le SIM nouvelle formule. tenu au mois de mai 1998. a élargi
le mandat du SIM qui en plus de la production dinformation pour les décideurs publics doit
ausst répondre a la forte demande d’informations commerciales du secteur privé. Compte
tenu du caractere publique de I'information et des économies d échelles dans sa production,
il est géncralement admis que 'Etat doit financer la production ¢t la diffusion d’un
nminimumd ' information. 11 ne s"agit donc pas de limiter le role du SIM i la satisfaction des
besoins des décideurs. mais d'identifier et de cibler les besoins recls d'mtormation de tous
les utilisateurs.

Avee le retrait programmé du soutien financier des bailleus de fonds. il est done urgent pour
le SIM de pouvoir mobiliser les ressources domestiques néeessaires @ son financement
durable. Cependant cette mobilisation des ressources domestiques passe nécessairement par
identfication et la satisfaction des besoins réels d'information des utilisateurs & moindre
cout. Ainsi le SIM doit non seulement assurer une meilleure adéqution entre les informations
diffusées et les besoins changeants d’information des utilisateurs, mais. il doit aussi réduire
les couts de production et de diffusion des informations 1 travers une ré-organisation du
dispositif actuel. )

2. Objectif général de I’étude

L'objectif général de cette étude est de déterminer de fagon précise les besoins réels
d'mformation des commercants et des exportateurs des produits agricoles et des produits de
élévage sur le marché intéricur et les marchés extérieurs. Plus specitiquement., 1’étude
cherche a déterminer -
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“ les types de decision que chaque acteur prend regulicrement dans le cadre de ces
AcUVILes |

S les informations nécessatres aha prose <des ditterents topes de décision does
acteurs . '

# aginformations nécessaires aux prises de decisons gut sont disponibles et
accessibles aux acteurs

* les informations qui sont nécessaires aux acieurs dont s ne disposent pas.

3. Résultats globaux attendus

[."¢ude permettra d obtenir les résultats suvants :

les tyPes de produits et d’Mtrants & couvrir par le SIM o = :
les types de marchés a couvrir par le SIM

les tréquences et les modes de ditfusion des imtomations demandées

* les types dlanalyse souhattés a partir des donnees

% Jes améliorations @ apporter aux informations deja produites par le SIM.

Py

. Objectifs et résultats spécifiques ¢ ot Guide d entetien)

‘N

. Fl¢ments de Méthodologie
3. 1. - Approche

[ approche consistera a identifier des vroupes représentatits des différentes composantes de
la population cible. L enquéteur s’entreticndrait avee des groupes d’utilisateurs dont la taille
sera comprise entre 4 et 6 enquétés. Cetie approche permet de réduire considéralement les
couts de I'enquéte tout en permettant aux engucics de s'exprimer librement. Cependant.
I'approche a pour inconvéniant majeur la eénéralisation limitée des résultats.

5.2 - Instruments de 'enquéte

Le pré-teste des questionnaires a montreé qu'il est plus indiquc d utiliser un guide d’entretien
car la plupart des acteurs avaient des ditfultés a repondre correctement aux questions.

[.¢ vuide dentretien portera sur les produits de toutes les filieres ainsi que les intrants. Les
ouides d'entretien  seront  différenciés selon les catégories d'utilisateurs.  Cependant.
I"inconvéniant majeur du guide d’entreticn est la difficuli¢ d'interprétation et de tabulation
des résultats. Les enquéteurs devront done étre suftisamment formés par les superviseurs.

5.3 - Plan d'échantillonnage
['unité d’échantillonnage comprend les commercants ¢t les exportateurs des produits
agricoles et de I'élévage. Les enquétes se dérouleront dans les marchés retenus et a Bamako.

Le nombre de marchés (marchés de production, de regroupement et de gros) retenus est de
12 y compris Bamako.
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La taille de I"échantillon sera bmitée a des groupes de 4 a 6 enquéwes. Chaque groupe sera
constitué par des enquctés de méme catégorie. Le nombre de groupes par site d'enqudéte sera
de :~

* 3 groupes de chague catégorie de commergants/ exportateurs par marché.
La procédure d’échantillonnage constera a sélectionner les enquetés qui sont les plus
accessibles et disponibles. Cependant. I'enquéteur devrait identifier les enquetés qui sont
assez représentatifs de leur catégorie.

5.4 - Méthode de contact

L’enquéte se fera par entretien direct avec les enquétés réunis en petits groupes . Les
“enquéteurs dévraient donc se déplacer sur les zones intliquées pour conduire I’enquéte.

6. Organisation de I’enquéte
L'enquéte se déroulera du 23 Septembre au 19 Novembre 1998 date a laquelle le rapport
definitif en 5 exemplaires. doit ¢tre remis a I'APCAM en la personne de Monsieur Daouda

TANGARA Coordinateur du projet.

7. Chronogramme des activités et budget

[nstitution d’exécution - Le SIM
Responsable de ['enquéte Salifou B DIARRA
Délais d’exécution : 55 jours dont 40 jours de terrain

Localités concernés -

Bamako Niaréla/Bozola/Djikoroni/Fadjiguila
Koulikoro Fana/Dioila

Ségou Ségou/Niono

Sikasso Sikasso/Koutiala

Kayes Kayes/Kita

Tombouctou Diré

Gao Gao

Kidal Kidal

Mopti Mopti/Bankass

Chronogramme des activités

Date de début des opérations : Le 23 Septembre 1998

Phase de collecte des informations sur le terrain : Du 23/09/ au 2/11/98

Phase de rédaction du rapport : Du 03 au 18/11/98

Date de dépot du rapport : Le 19 Novembre 1998
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Guide_d‘entretien

Le présent guide cherche a ¢valuer les besoins d'information des principaux — acteurs des
marchés du bétail et des produits  agricoles.  Les  acteurs  concernés  sont  les
commergants/exportateurs du betal et des produits agricoles.

Pour cette catégorie d'acteurs il s'agira de recueillir les informations par rapports aux
activités d’achat, de vente et de stockage. ['enquéteur devra tenir compte des besoins
spécifiques des exportateurs quant il s'agira de ['activité de vente. Bien entendu qu'en plus
des informsations sur les marchés intérieurs ceux-ci seront interssés par d'autres tvpes
d'informsation sur les marchés extérieurs.

Type d’information en rapport avec 'activité d’achat :
g -

- iy -

Dans le cadre des activités d'achat les commergants prennent regulierement les décisions
suivantes :

les quantités a acheter par produit agricole
les marchés d approvisionnement et de vente
les périodes d achat

le choix des modes d approvisionnement.

La réussite de chacune de ses activites passe par une maitrise d'un certain nombre
d'information. Il revient a I'enquéteur d'identifier ces informations et de faire la part entre

celles qui sont satisfaites et celles ne le sont pas tout en mettant 1'accent sur ces derniéres.
Leurs caractéristiques sont les suivantes :

* la disponibilité les prix par spéculation dans la zone des marchés
d’approvisionnement

* "accessiblité des marchés

* la liste et I'adresse des commercants évoluants dans ces zones

* la disponibilité de moven de transport

Type d’information en rapport avec 'activité de stockage

Dans la commercialisation des produits agricoles, la rotation rapide est le systéme le plus
utilisé par commergants a cause de leur faible pouvoir financier et des pertes liées i leur
systéme traditinnel de conservation.

De plus en plus les grossistes disposant de surface financiére conséquente ou ayant accés aux

crédits bancaires procédent au stockage sur plusieurs mois. Ils prennent des décisions
relatives :

* aux quantités a stocker
* aux techniques et produits de conservation
* au délai de stockage

Pour rentabiliser cette opération a risque. ¢’est-a-dire tirer un profit au moment de la vente.
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ils ont besoin d'un certain nombre d intormation. Focaliser vos eftorts sur les informations
non disponibles tout en n’oubliant pas celles daccessibles.

Pour vous guider, il pourrait s agir :
* des prévisions des prix a la consommation et a ['exportation
* des adresses des societes spécialisées dans le traitement des stocks
* des prix des produits de traitement des stocks disponibles sur le marché
* des informations relatives aux aides alimentaires et des importations alimentaires
attendues

N'oubliez pas la fréquence et les modes de diffusion souhaités
Type d'inforfmation en rapport avec ™uctivité de vente : - .

Les ventes s’effectuent principalement sur les marchés des centres urbains et des zones
déticitaires. Ainsi, pour écouler leurs produits, les commercants décident généralement :

* du choix du marché de vente
du type de produit a vendre
* des périodes de vente
* des clients.

ES

Pour ce taire les commergants utilisent une gamme d information. Certaines leur sont
fournies par leur propre réseau mais ils éprouvent des difficultés & obtenir d autres. Vous
devez 1'¢tat de I’ensemble de ces informations tout en vous appesantisant sur celles non
disponibles. Celles pourraient se caractériser par :

LLes marchés intéricurs

* le niveau de la demande dans les zones de vente :
* les prix en cours sur les marchés de vente et a ['exportation :
* ["accessibilité des marchés ;

Les marchés extéricurs (marchés de la sous-région)

{"état d’approvisionnement des marchés
* les prix pratiqués sur ces marchés
* la demande potentielle de ces marchés
* la liste des correspondants éventuels
* les reglementations en vigueur dans ces pays
* la disponibilité de moyen de transport et le colt de transport
* les systémes bancaires
les fréquences et les supports de diffusion



ANNEXE B : Liste des commergants
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NOMS ET ADRESSES DES COMMERCANTS/EXPORTATIEURS INTERVIEWES

—

I I

- Kanda Barka Mag. marché bankass Bankass

Lhadpr Alv Guinde  Bankass

Yaya Traoré coop. de consommation de Bankass Bankass

Soumanla Guindo  Bankass

Sékou Sy et Moctar Guindo Membre de la coop. des éleveurs  Bankass
Hamidou Guindo Exportateur bétail Bankass président coop. des cets bétail
Bakary Traoré No 16 Digue Mopti

Hamady Coulibaly No 10 Tel: 43 04 78 Mopti

Bader Sounkoro et Moulaye Tel: 43 04 ISEMopti

. Diadje Samassekou No 19 Tel: 43 03 74 Mopti Digue

- Moussa Wague Mag. No 3 Tel: 43 03 19 Mopti (vice président association)
- Bara Ly Tel: 43 02 71 Mopti (Tahikri) et Abdoulaye Yattassayve
- Massamba Kena Mag. No 9 Tel: 43 05 57 président association cct poison/tumé
- Mohamed Traore No. 23 Tel: 43 02 29  Mopti

- Madant Togola No. 10 Mopu

. Lyene Dicko boucher Kidal marché de bétail  kidal

. Hamidana Ag [knane détaillant marché Kidal

. Ahmadou Ag président coop. maraichére

. Talbt Touré vendeur céréales 4 Dire

. Hako Dicko chef d'un réseau de collecteurs de bétail a  Dire

. Alphadalil Touré 4eme quartier Gao

. Oumar Dicko 4eme quartier Gao

. Redouane Tour¢ 2eme quartier  Gao

. Youna Maiga 2eme quartier  Gao

. Isstaka Ibrahim Maiga marché Gao

. Aguissa Abboubacrine vendeur céréales a Gao

. Ousmane Ouologuem 6eme quartier bp 46  Gao

. lllha Maiga marché a Gao

. Kassim Tangara Tel: 82 01 63 Gao

. Habib Diallo Vice président Coop. Marchants de Bétail Sikasso

. Ibrahim Siwassa Sc au Conflit, coop.Mar/Bétail
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. Mamadou Elhadji Diarra cct Sikasso Medine

Lassine Diarra sot Sitasso Medine

- Kalita Berthe cot Sikiasso Medine

Massama Keiia président veadeurs de poisson Tel: 43 05 57 Sikasa
- Dramane Djigmba cot Sikasso Medine

- Yakouba Quattara et Sikasso Medine

- Drissa Ouattara cct  Sthasso Medine

- Elhadji Bakary Traoré cet face cindma Liberté  Sikasso Centre

. Amadou Tour¢  Sikasso Centre

. Lassana Sangaré c¢t Sikasso Centre

. Kalilou Diallo cgt cércales et produits divers  Sikasso Centre

- Teirno Mady Diallo cct - Seeou Centre

- Haidara Haidara cet Sceou Centre
. Mamoutou Coulibaly (Bakoroba) cot Seeour Chateau

46.

Gaoussou Tangara et Neeou Chateau

- Hamadi Diallo cet o Seuoy Centre

. Mohamed Lamine Coulibaly Secou Centre

. Samba Daga Marchant Je bétail Seeou

- Sanata Tangara Groupe Vendeuses produits horticoles Segou
. Amadou Bassoum dit Souraka (APEX) marchant de bétail

. Sekou Mawa Cisse groupement des marchants de petits ruminants Scgou

- Cheick Amadou Diarra c¢t - Segou Centre

Boubacar Thiero marchant bétail Seeou Centre

- Alou Niangado cgt bétail Sceou

. Dramane Diarra ¢t seeou

- Sidiki Dembele et Madame cct de poisson frais et fumes Niono
. Kola Bouare cct de mil  Niono

- Yaya Traore de céréales  Niono

. Ibrahim Koné de céréales Niono

. Amadou Kantaco cct de céréales  Niono

62.
63.

Dougoutigui Kouma cct de riz - Niono

Sory Dembele cct produits horticoles et divers  Niono
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90.
91.
92.
93.
94.
95.

CAlassane Diarsa (620132) cet de cercales Koutule

- Nouhoum Sangare cet de cercales Koutiala

Groupe de vendeurs de poissons fumes  Koutiala

Groupe de vendeurs de produtis horticoies  Koudala

C Bourama Bouaré cct riz. Koutiala
- Sidiki Koné ccet de cercales  Koutiala

70.

Abou Diarra cct céréales  Koutala

. Badian Doumbia cct de céréales et divers  Koutiala

2. Dramane Traore cct de céréales et produits divers  Koutiala

-

- Alou Coulibaly Président coop. COMABEV (bovins et oving) Koutiala

~ Alave Sidibé OMBEVI (Eau ct Foret). Boubacar N

Mme Tourd Aissata @ Cite du niger Rue 28 Porte 175 BPE 15135 BRo

Karim sanogo magasin No P4 Niarela

~Hamadou Dyibrila Diallo magasin No 7 Bozoky (102)

Nimaca No D die Bahint rue T Niare BP B STO el 2100 11 Bosola

~ Batou Diarra promenade des ageving magasin No 405 Bacadadn

- Coop . des product. et vend. de mangue de bko et environs, trésorier G,
- Daouda Traore cet petit ruminant varabaly sans fil

CTata Yara dit Kola président de la coop. des vend de bovins carabaly/s
4. Societe NIMA SARL bp 205 Kaves Centre

. Abdoul Kader Coulibaly Bp 233 wel: 32/10/53 Kaves N'Dy

86.
87.
88.
89.

Wadiou Traore dit Bakary Mavasin No 6 Kayes Centre
Dienta Diarra magasin No B32 Kayes Centre

Massire Coulibaly Magasin No.. el 32/13/47 Kayes Centre

!

- Coop.Salemba (Kadiatou Sangare Fatoumata Traore) bord du tleuve niger

Abdoulaye Camara face €cole second cycle Mission Catholique  Kayes Cent

Massa Diaby Bp: 78 tel: 52/11/41  Kayes Centre

Seydou Sidibe(originaire Kita) Cet. pmduils horticoles  Kayes Centre
Mme Traore Adama marche 2 Kayes Centre.

Martam Diatere  Kayes centre (marche)

Mr Diarra Bouya Traore Kayes Centre.

Dionkoum Yatassaye Président Coop. des Eleveurs  Kayes Centre
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. Ladji Sacko c¢t Fana

Bakary Samassa President Association des Vendeurs Petits Ruminants KD
Yava Konaté cgt Kita

Moussa Tounkara Samedougou Kita et de cercales

CAcama Sudib2 cot Kita

. Noumoudo Ketta cet samedougou Kita

. Manfa Camara cct. arachide Kita marche centre

. Amadou Ba Dilabi Adjoint Groupement des marchants betails Kita

. Mamadou Abdoulave ba Président du groupement des marchants bétails Kita

. Mr Cisse Nifa cct poisson tumé  Kita

. Amadou Traore Chet des marchants de betail Fana
. Modibo Doumbia cet cerdales et divers  Fana

- Mamadou Dembele cot cereales ¢t produits horticoles  Fana

. Madou Berthe cct cércales et produits divers [ana
- Sevdou Kanté cgt de cercales Funa
- Yacouba Dembele Diona oot docercales

- N'g1 Mariko president CA Dioila

Mamou Konaté cct cereales  Diotla.



Liste des marchés
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Lotalités NMarché&s approvisionnement Marchés écoulement

tayes Rixz

cénéagal Kaves =1 20virons
Bamario Yeirlmans
Sagou

Nil/Sorgho/Nals

Bamako Kayes =t =2n71lrons

Xenieba

Kitca

Kayes ( envivons
. Segou -y

Arachige

Kita Kayes
Manina Yellm

Keni=ha
Oving/Capring

Trounkoumb=
Sandare
Kirane
Lakaman=
Alamina
Korerakore

!

Mahina { sailson

Poisson fumé

Bamako Kawves
Manantalil

Mahina

Niono

Trounkounbe

Kaves ( environs

Yelimane

oignon
Bamako Kayes
Sénégal Kayes

Mauritanie/ach/pliace

bowime de terre

Bamako Kayes
Kati

Sénégal
Sikasso
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Liocalités Harchés approvisionnewent Marchés écoulewent

Xayes Iyngme

= amaks S

L

Il e |
i

geurre de Karité
Bamako SALES
Bananegs

Bamako Kaye2s
Diyo
Comcomnbre

- P ]

Bamako ayeas

Rita Mil/Sorgho

nvirons )

Nawala Kota
Banakassikoro

Mawliry

Balandougou

arachide

Nawala Kitca
Bankassikoro Bamako
Mawiry

bDangana madin

Balandougou

Koumakre

Djiguliya

Kokofata

Kita ( environs )

Bovins/Oving/Taprins

Kaarta Kita
Djidjeny

Nawala

Badinko

%
L
W
I,
a
i
e
o
i
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Localités Marchés approvisionndment Marchés €dcoulewent

Rita Bovins/Ovins/Caprins { Suite )

‘ Bankass: U

Mambiy
Balandougtu
Singa

Poigson fumé

Mopti Kita
Barako Rig
[ — - . -
[ Bolibana{ XKolongotomo ) Bamako
Nionc Kayes
Segou Bougouni
C g Coéte d'ivoir- 2orec ) Yanfolila
oy Kolongot nma Kalana
Ouellessebougcu
Mil
Mass.igu: Bamaxo
Belano Kayes
Konoboug s Bougouni
Segou Yanfol:ila
Kolokarn: Ouel:essabauyod
Fana Kalana
Bolibana . xoliongotomo )
Niono

Kolongotomo
Konobougou

Dioro

Soxrgho

Massigul Bamaxo
Beleko Kayes
Konobougou Bougouni
Segou Yanfolila
Kolokani Ouellessebougou
Fana Kalana
Bolibana { Kolongotomo )

Niono

Kolongotomo

Konobougou

Dioro

Nals

Massiguil Bamako
Beleko Kayes
Konobougou Bougouni
Segou Yanfolila
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Localités

Marchés spprovisionnetent

Haricot

Rals { Suite }

Noicxani
“ana
3olircana
Loicngo
N1imono
Xalana
vanfolila
Bougouni
Dioro

kolongotomo

Koutiala
San-

Ponio

¢
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w

) ur x
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O

¢
b

<
W)

Bovins/Oving/Caprins

Nara
Trougoumbs=
Niono

Lere

Teninkoun
Fatoma

Kaka ( SoZara )
Banamba

San

Kati dial

- 2
)

-

O
o

Poisson frais

Macina
Niono
Mopti
Gao
Selingue
Faraba
Manantali

Olignon/Lal

Zone OHVN

Zone PRB ' Baguineda )
ON Segou

Office Riz Segou
Mangue
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NMarchés écoulewmeant

it =
Dunles
Xalana
3amako

5Amaxo

Bamako

Marché
Rungis
marche

s ouaoa

international
( France )
sous regional
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Bamako

Dioila

Fana

Haychés approvisicanethent

Bignon/Lal { Suite )

sona CHVI

Zone PR? Bagulneda )
Office Riz Segou

Zone tabakoro
Moutougoula

Zone da Keleyadougou
Dialakoroba/3/villag
Zone de Kaleya

Zone de Samankoc

U W «

Sebenikoro -

Zone de Safo
zone du District

Haritot vert

Zona DH

Zone PR3 SJaguinada
Offic= Ziz se3gdu
Mil/Sorgho/NMais

Falakoy-
Diocila

N’ Golobougou
Massigui

Beurre @& Xarite

Falakoro
Dioila

Rixz
Niono
Kil/Sorgho/Mals

Fana
Massigui
Beleko

N’ Golobougou
Dioila
Markacongo
Namana
Farako
Konobougou
Nangorala
Nangouala
Bala

N’'Djima
Missango et Yoila
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Harchés écoulement

march= .nt2rnacronal

rungls | Franze |

march2 scus r2gional
Marché 1nternational

Diolla

Fana

Fana
Bamako



Localités Marchés approvisionnement

Faha Bovins/ovins

Fana
Konobougou
Massigui

N’ Golobougou
Beleko
Markacougc
Dioila

. Fana
Massigui
Beleko
N’ Golobougou
Dioila
Niono
Markacongo
Namana
Farako
Konobougou
Nangourala
Nangouala

Qoton

¥
T
¥
‘
1
1
1
1

Fana
Dioila
Markakoungo
Namana
Farako
Konobougou
Nangourala

Sikasse Rig

Sikasso

Cote d’'ivoire
Niono

Klela
Loulouni

i el

Nil/sorgho/Mais

Sikasso
Niangasso
Dandresso
Nebadou
Lobougoula
Doumanaba
Kignan

iy, -8

Beurre de kRarite/Noix de Karxité

Marehés €coulement

Fana
Bamako

Fana
Bamako
Koutiala

Bamako

Sikasso
Cbte d’'Ivolre

Sikasso
Selingue
Bamako

Cote d’'ivoire
Niger
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Lotalités

Marchés approvisionnsment

5ikasso

Ril/Sorgho/Mais { Suite

Bambcugou
Zantiguila
Warasso
Kl=la
Koutiala
Kadiolo
Kanadougou
Kafana
Niena

Harigcot -

Doumanaba
Kignan
Bambougou
Dandresso
Kafana
Zantigulla
Warasso
Klela
Kadiolo
Kanadougou
Niena

Fonis

Kadiolo
Dandresso
Bambougou
Kanadougou
Doumanaba
Kafana
Niena

Dah

Bankass

Bovings/Ovine

Niena
Dandresso
Fariko
Loulouni
Dogonasso
Kignan
Kologoni
Samagoua
Sindonagaragoua
Ndorolaba
Donberala
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Narchés fcoulement

Bamako
Céte d’'Ivoire
Sikasso

Sikasso
Codte d’'Ivoire
Bamako

Koumantou
Bougouni

Sikasso
Cbte d'Ivoire
Liberia
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Localités

Narchés spprovisionnement

Sikased

Boving/Oving { Suite )

Kourouma
Klela

Polisson

Mopti

Cignon
. 4 a
Niono

Bandiagara
Zangasso
Sikasso

Céte d'Ivoire
Segou Kolongo
Djafarana

Sikasso

Lal
Niono

Bandiagara
Zangasso

Poma Ge teryre

Sikasso

Patate

sikasso

Ighame

Sikasso

49

Marchés dcoulament

Sikasso
Coéte d’'Ivoire
Burkina Faso

Koumantou
Bougouni
Sikasso

Cote d'Ivoire
Kadiolo
Loulount
5ikasso

Koumantou
Bougouni
5:1Kasso

Kadiolo
Loulouni
Sikasso
Coéte d’'Ivoire

Sikasso

Céte d’'Ivoire
Kayes

Gao

Mopti

Bamako

Segou

Sikasso
Segou
Mopti

Sikasso
Segou
Mopti



Lotalités

NMarchés spprovisionnement

Sikasso

Routiala

Baurre et Noix de Rarité

Doumanaba
Kignan
Bambougou
Dandresso
Kafana
Sikasso
Zantiguila
Warasso
Klela
Kadiolo
Kanadougou .=
niena

Noix 4'atajoun

Kadiolo
Dandresso
Bambougou
Kanadougou
Doumanaba
Kafana
Niesna

Rig

Niono

Dogofri
Shiango

Zone de Niono (

Nil/ssrgho/Rais

M’ Pessoba
Zangasso
Konseguela
Peguena
Sougoumba
Korobarrage
Beleco
Koury
N’'Golobala
Kifosso
Kimparana
Tonan

Bla

Klela
Zanzoni

N’ Tekanasso
Molobala
Koury
Diaramana

ON

Marchés écoulement

Sikasso
Zurkina Faso
Mopti

Bamako

~ote d’ Ivoire

Koutiala

Koutiala
Bamako

Cbte d’Ivoire
Burkina Faso
Niger

Mopt1i

Gao

Sikasso

Koury
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Localités

Narchés approvisicnnement

Toutiala

Nil/Sorgho/Mais { Suite )

Tonto
Zaniasso
Touna

Bla
Kimparana
Koh

Konina
Finsankoro
Flema
Goulan
Zanzoni -

Arachide

Peguena
Koh

Konina
Finzankoro
Konseqguela
Korobarrage
Klela
Kourvy

M’ Passoba
Goulan
Zanzoni

Haricot

Peguena

Koh

Konina
Finzankoro
Konseguela
Korobarrage
Klela

Koury

M’ Pessoba
Goulan
Zanzoni
Zangasso
N’'Tekonasso
Molobala

N’ Togonasso
Beleko et N'Golobala

Dah

Koury
Kifosso
Kimparana
Tonan

S1

Marchés dcoulement

Koutiala

Koutiala
Bamako

Céte 4d’'Ivoire
Burkina Faso

Bamako
Niger
Mopt i
Sikasso
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Localités

Marchés approvigionnemant Marchés éecvulewmant

Foutiala

S&gou

Dah { Suite )

Bla Burkina Faso
M’ Pessoda Codre d’ Ivoire
Beleko
Peguena

Boving/Ovins/Caprins/Anes/Volaille

N‘’Dogonasso Céte d’Ivoire
Sofara Koutiala
Niogonyiri
Koury

Poisson
Mopti Koutiala
Powme de terve/lyname/Banane/ananas

Sikasso Xoutiala

Beurre et Noix de Rarite

Koury Bamako
Kifosso Niger
Kimparana Mopti
Tonan Sikasso
Bla Burkina Faso
M’ Pessoba Céte d'Ivoire
Beleko Hulcoma
Pekena

Koh

Kouina

konina

Finsankoro

Konsegquela

Korobarrage

Flema

Goulan

Zanzoni

Zangasso

Klela

N’Tekanasso

Molobala

Mil/Sorgho/Nals
Monipe Segou
Dioro Gao

Fatine Mopti
Katiena Bamako
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Lotalités

Narchés approvisionnement

Segou

K ol ol ol ol ull ol ol i o o = R R
!

Ril/Sorgho/Mais { Suite )

Fonodiiriri
Kolonji»
Segou
Nanko
Konobcugou
Sowon
Markakoungo
Fana
Gourol1i
Boussin
Dougouolo
Tonan
Dioro
Monlpe
Sansanding
Djouna

Bla

Riz

2

Kolongo
Konodimin:
Niono
Shiango

Bl et B2
Dogofri

€8

Arachida/Haricot/Ponio

Katiena
Fatine
Boussin
Dougouolo
Tonan

Bla

Dioro
Djouna

Boving/Oovins/Capring

Niono

Yolo
Boussin
Konodimini
Konobougou
Fatoma
Bambara Maounde
Douentza
Nara

Gossi
Dougabougou

Narchés &coulameant

Burkina #asH
Niger

Guiné=
Sénegal
Mauritan:=2
Coéte d'Ivoire
Niono

Segou
Gao
Bamakc
Burkina

Segou

Segou

Bamako

Cote d'Ivoire
Konodimini
Konobougou
Sénégal
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Localités

Narchés approvisicnnement

Segou

Nisnd

Boving/Ovins/Capring { Suite )}

32ribala
Kaciena
Gara
Tonan
Dougouolo
Lere
Moninpe

Banane

Sikasso i
Baguineda
Konobougou

Igname/Orange/Nelon/arachide
Sikasso
Dignon/Lal

Nerskoro
Soumadougouni
Niono
Kolongotomo
Dioro

Macina

Niger

Tomate

Konobougou
Kala

Poisson fumé

Shiango
Niono
Dogofri
Mopti
Tenenkoun
Diafarabe
Ke Macina

Hil
Segou

Monimpebougou
Markala
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Narehés écvulewent

.Segou

Segou

Segou

Segou

Segou
Konobougou
Bamako

Niono

k



Lotcalités

Narchés approvisionnement

K
* ' Niono
Kl

BRandass

Boving/Ovins

Ténenkou

Diouro

Lere

Tonka

Sokolo

Sinzani

Goudy1i

Poisson Fumé et frais
Mopt1i
Sofara
Niono
Korientze
Djenne
Shiango
Tenenkoun
Macina

Nil/Sorgho
Bankass
Diallassagou
Koulogo

Rig

Baye
Niono

Haricot

Bankass
Koulogo

ronio
Bankass
Iadianga
Koulogo
Dah
Bankass

Bovins/oOvins/Capring

Koulogo
Diallassagou
Da

Narchés fcounleweant

Niono
BRamako =tz. ..

Kouriala
Yorosso
Niono

Bankass

Bankass
S:kasso

Bankass

Sikasso

Cbte d’'Ivoire
Sikasso
Bamako
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Localités

Marchés approvisionnement

Bankass

Nopti

Boving/Ovins/Caprins { Suitsz )

Douna
Koro
Toroli
Wankoro
Segue
Sokoura
Kani
Baye

Nil/sorgho

= =
Diallassagou
Koutiala
Kimparana
Koro
San
Tori
Dioro
Dirafarabe
Matomo
Sokoura
Segou
Matoumbe
Djenne
Bankass
Saye

Mals

Koutiala
Sikasso
San
Koury

Rig

Kouboye
Soye
Bamako
Niono
Segou
Dioro
Kokry

Narchés &ooulenent

i

Dire

Mopti
Salifere
Gounambougou
Souma
vanioume
Zambaramaounde
Tombouctou
sarayemou
Sar=assaran
a0

aussi
HHombori
Douantza

Mopti
Gao
Gaussi
Hombor1l
Douentza

Gouma
Mopti
Bambaramaounde
Tombouctou
Dire
Sarayemou
Saressaran
Gao

Gaussi
Hombori
Douentza
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Lotalitésy

Marchés approvisionnement

Bankass

Dirse

Haritot

Bankass
Diallassagou
Koro

Soxoura
Scgossi
Koulogo

Dire
Bovins/Ovins
Togueregoumbe
Douentza
Hombori

Boni
Fatoma

Boisson sec et
Tonka
Youwarou
Korientze
Sarafere

N Gouma

Gao

Walado

Wil

Mopt i
Soergho/Nals
Dire
Goundam
Mopti
Haricot
Tonka
Paddy/Blé

Dire

Bovins/OvinsfCapring

Sarayamo
Kabeika

fumnd

wn

Marchés €ooulement

N

o
<~
W
Ui -

w
O =

5a
Ansongo
Bourem
Kidal

Mopt i
Cote d'Ivoire
Dakar

3amako

SO B

p

Ju
dl

i
Ivoire

0D w

0

O
ol
-
&)

Dire

Dire

Dire

Dire
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Lotalités Mayrchés approvisionne®ant Marchés écoulement
Kidal Nil/Sorgho/tHais
Kidal Sidal
Produits horticoles
Kidal ¥idal
Bovins/Ovins/Caprins
Kidal Kidal
Gao Bovitis/Oving/Capring -
Ansongo Gao
Forgho T8-= d’ Ivolire
Djebock Zamako
Bouram
Bamba
1il/8orgho/Nais
5an
Sagou
Bia
Tabango
Ansongo
Taessalit
Bamba
Avachica
San Gao
Segou Ansongo
Mopti Bourem
Bamba
Menaka
Kidal
Rig
Niono Gao
San Kidal
Segou Menaka
Bamako Annefis
Mopt1 : Bourem
Tessalit
Ansongo
Bamba
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ANNEXE D : Resultats par Axe
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‘l [ - Besnins d"information pour les prises de décision
d achat par axe
‘ Bescins d :nfcrmations 5 de "{-pf)ni-}’)—!
Céréal-s;s sécnes er autres
- 1. Source de firancement po-entielles existantes 105
Axe Ouest 22.0
Axe Centre 22.90
. Axe Sud 33.0
Axe Est 25.0
2. Autres marchés approvisionnant lieu écoulement 1G0
d Axe Ouest 7.0
Axe Centre 58.0
Axe Sud ) - _ 36.0
Axe Est - -
° 3. Stocks disponible en vente sur le marché approvisionnement 100
Axe Ouest 8.0
Axe Centre -
' Axe Sud '
Axe Est 32.C
4. Operations achat 1mpo~tan: marche S20uioment L
- Axe Quest
Axe Centre 57.8
Axe Sud
Axe Est L33
) 5. Disponidiiiia meyan ge transport 100
Axe Ouest 50.C
Axe Centre 50.0
Axe Sud
Axe Est
6. Demande marchés de grande consommation ( y compris pays voisins ) 190
N Axe Ouest -
Axe Centre 100.0
. Axe Sud -
Axe Est
7. Prix des marchés des pays voisins 100
Axe Ouest 67.0
Axe Centre 33.0
Axe Sud
Axe Est
8. Annuaire commercants centres de consommation ( y compris pays voisins ) 100
Axe Ouest 33.3
Axe Centre 66.7
: Axe Sud
e Axe Est
9. Situation campagne agr}cole differentes localités ( Excédent/Déficit ) 100
Axe QOuest -
Axe Centre 100
Axe Sud -
Axe Est
10. Prix achat Huicoma ( beurre de karité ) 100
Axe Ouest -
Axe Centre 100
Axe Sud .
Axe Est -
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‘ [l - Besoins d information pour les prises de décision
d achat par axe
T =
- Bes01ns 1 1riarmat ons e |
reper;
! Bétari
1. Source de finarcement potentielles e<istantes 100
. Axe QOuest 29.0
Axe Centre 29.95
Axe Sud 14.3
Axe Est 29.3
; 2. Autres marches approvisionnant lieu écoulement 100
Axe Ouest _ Ay .
Axe Centre 10C
| Axe Sud -
Axe Est
3. Prix marcheé exteér:eur 1an
d Axe Ouest 33.3
Axe Centre ’ |
Axe Sud 33.3 i
Axe Est 33.3 4*4
‘iIIE . N [i
“. S1tuation marche exrerioy- ] |
il
i?
Axe Quest ﬂ
Axe Centre 109 “
Axe Sud ]
Axe Est
5. Annuaire des commercants marzhes scoulement 100
Axe Ouest 50.0
Axe Centre 50.0
. Axe Sud
Axe Est
6. Disponibilité moyens de transports 100
4
Axe Ouest 50.0
Axe Centre 50.0
Axe Sud
Axe Est -
1
7. Offre et prix marches de grande potentialite 100
Axe Quest
Axe Centre -
Axe Sud 100
Axe Est -

61




11T - Besoins ¢ information pour les prises de decision

d achat par axe

8asying 1 14formations

3

3 dn

Poisson

~eponses

1. Sources de financement potentielles existantes

136

Axe Quest
Axe Centre
Axe Sud
Axe Est

100.0

2. Demande et prix marches de grande consommation

100

Axe Ouest
Axe Centre
Axe Sud
Axe Est’

100

3. Disponibiiite des moyens de transport

129

Axe QJuest
Axe Zentre
Axe Sud
Axe ISt

o~

Prix autres marcheés aopp-2vis:irnant lieu ecoulement

Axe Juest
Axe Centre
Axe Sud
AXxe Zst
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IV - Besoins d"info-mation pour les prises de décision

d achat par axe

Besoirs = rrfz-mations

ProaL 18 Horzicoles

1.

Offre zores de sroduction

Axe
Axe
Axe
Axe

Ouest
Centre
Sud
Est

2. Offre marchés de grandes potentialités

Axe
Aée
Axe
Axe

Ouest
Centre
Sud
Est

i

marchés extérieurs)

3. Demande et offre marchés o gramde de consommation (y compris

Axe
Axe
Axe
Axe

Ouest
Centre
Sud
Est

4.

Sources de financeTont potontreiles existantes

Axe
Axe
Axe
Axe

Ouest
Centre
Sud
Est

)

wt

5. Prix autres marcheés agorovisionnant marchés écoulement

Axe
Axe
Axe
Axe

Ouest
Centre
Sud
Est

100

6. Accessibilité zones de production

100

Axe
Axe
Axe
Axe

Ouest
Centre
Sud
Est

100

7. Disponibilité moyen de transport

100

Axe
Axe
Axe
Axe

Quest
Centre
Sud
Est

100
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V - Besoins d inrormation pour les prises de décision

de vente par axe

Bescins 4 1nformations Y e
reponses
Caréales séches et autres
1. Demande des marchés de grande consommation 100
Axe Ouest 21.4
Axe Centre 4.3
Axe Sud 21.4
Axe Est 42.9
2. Commercants demandeurs de céréales des marchés d’écoulement 100
Axe Quest )
Axe Centre = = 58.3
Axe Sud [ 4
Axe Est -
3. Operations d'achat importants dans les villes d’écoulement 100
Axe Ouest
Axe Centre PRI
Axe Sud Pr o
Axe Est 77.8
L. Prix march2s exterieurs o
Axe Quest -
Axe Centre 33.3
Axe Sud 56.7
Axe Est -
5. Aides alimentaires dans les villes d’écoulement 100
Axe Ouest
Axe Centre
Axe Sud -
Axe Est 100
6. Sources de fiancement potentielles existantes 100
Axe Ouest 20.0
Axe Centre 40.0
Axe Sud 40.0
Axe Est _
7. Annuaire des commercants des marchés de consommation 100
Axe Ouest )
Axe Centre 25.0
Axe Sud 75.0
Axe Est .
8. Disponibilité moyens de transport 100
Axe Ouest 66.7
Axe Centre 33.3
Axe Sud -
Axe Est -
9. Accessibilité des zones en quéte de céréales 100
Axe Ouest 100
Axe Centre .
Axe Sud -
Axe Est -
10. Réglementation des autres pays 100
Axe Ouest .
Axe Centre 100
Axe Sud ’
Axe Est
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VI - Bes»nins d"information pour les rrises de décision

de vente par axe

3esoins d informition; % de
reponses
Bétail
1. Prix et état approvisionnement marchés extériour; 100
Axe Ouest 20.0
Axe Centre 20.0
Axe Sud 20.0
Axe Est 40.0
2. Taxes informelles a (‘exportation 100
Axe Ouest = - -
Axe Centre -
Axe Sud A
Axe Est 100
3. Sources de financement potentielles exisrantes 100
Axe Juest 50.0
Axe Zentra 50.0
Axe Sud .
Axe Tsr
4. Demande et prix marcheés de consommaticm 1-ta-:purs 100
' Ax2 Duast -
i Axe Zenire 100
! ).z Axe Sud -
Axe Est
5. Annuaire des commercants marchés écoulement 100
s Axe Ouest -
- - .? Axe Centre 100
L s Axe Sud -
Axe st
6. Disponibilité moyens de transports 100
¥
Axe Ouest .
Axe Centre 100
Axe Sud .
Axe Est
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VIT - Besoins d'information pour les prises de décision
de vente par axe

Besoins d informations X de
reponses
Poisson
1. Demande et prix marchés de grande consomnation 100
Axe QOuest -
Axe Cantre 100
Axe Sud )
Axe Est -
2. Techniques de conservation 100
Axe Ouest = T
Axe Centre =« 100  *
Axe Sud -
Axe Est -
'I 3. Annuaire commercgants marchés de consommation 100
4 Axe Ques: -
Axe Centre 100
Axg Sud -

66




T T N N N TR I

.
o v

VIIT - Besoins d information pour les prises de décision
de vente par axe

Sesoins g informatione Y de
reporses
Frocuits Horticoles
1. Demande et prix marches da grande consommation 100
Axe Ouest 20.0
Axe Centre 60.0
Axe Sud 20.0
Axe Est -
2. Disponibilite moyens de transport 100
Axe Ouest 4 R
Axe Centre —_ 100
Axe Sud .
Axe Est -
3. Qualité recherchée marché eécoul ement 100
Axe Ouest .
Axe Centre 105
Axe Sud -
Axe Est
4. Sources de financomant Dotanthalies axistantes 144
Axe Quest
Axe Centre .
Axe Sud 100
Axe Est -
5. Prix marchés extétieurs d’écoulement 100
Axe Ouest .
Axe Centre 100
Axe Sud .
Axe Est
6. Prix autres marchés approvisionnant ‘e marchés d'écoul ement 100
Axe Ouest -
Axe Centre 100
Axe Sud -

Axe

Est




