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I. INTRODUCTION
!
L.e gouvernement malien s'est engagé depuis longtemps dans un processus de reformes
¢conomiques et institutionnelles, parmi lesquelles la libéralisation des prix et des marchés
R cercaliers qui est intervenue & partir de 1981 par la mise en place d un programme de

restructuration du marché céréalier dénommé PRMC.

Un des objectifs du PRMC érait la gestion des aides alimentaires et I"émergence d’un
marché céréalier plus transparent et plus concurrentiel. Pour la réalisation de cet objectif, il
a cte mis en place un dispositif d’information pour permettre la disponibilité et I'accés a
I"ntormation de tous les acteurs du marché.

Ainsi le systeme d’information du Marché (SIM) devrait contribuer a la régulation du
marché céréalier et a I’amélioration des politiques alimentaires  travers la collecte. I’analyse

ct la diffusion d"information fiable. pertinente et actuelle aupres de tous les acteurs du secteur
privé et des décideurs institutionnels.

Aussi et dans le méme ordre d’idées. il a été mis en place un systeme d’information
sur le marché du béuail et de la viande.

Incontestablement, les sysiémes d'information des marchés actuellement en place ont
jouc un role important dans 'amélioration de 1'efticacité des marchés de céréales et de bétail
et ont permis un accroissement du pouvoir de négociation des opérateurs agricoles et des
consommateurs.

[Is ont, en effet. contribué a une diminution des coits de commercialisation, au

deéveloppement des marchés de céréales. du bétail-viande et a une dynamisation du secteur
privé.

Cependant. malgré ces résultats importants et encourageants. torce est de reconnaitre

que le systeme actuel connait des limites sérieuses. qui gagneratent a éwre rapidement
corrigees.

St le SIM a éé une réussite technique de par la fiabilité des informations diffusées.
il n"en demeure pas moins que le SIM a connu des difficultés lies au colt élevé de son

fonctionnement, la limitation des informations a certains produits ainsi que le manque d’une
véritable politique de communication.

1

Les systemes actuels sont limités aux céréales et au bétail et cela par rapport aux seuls
prix et quantités.

Des prévisions sur I’évolution des marchés dans le souci d’anticiper les plans
d"affaires et pour éclairer les politiques gouvernementales en matiére de sécurité alimentaire
et pour la promotion de I'agro-business ne sont pas disponibles.

1

De méme ['accent n’a pas été suffisamment mis sur le renforcement de la capacité des

operateurs a mieux utiliser I’ information et davantage rentabiliser les processus ainsi mis en
place.
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Enfin le souci de durabilité, s’agissant particuliérement de son financement ou de son
autofinancement ou encore par rapport au colt/etficacité du SIM demeure 2 présent une
préoccupation.

Face a cette situation et compte tenu des considérations ci-dessus évoquées : il s’avere
désormais indispensable de procéder a la revue des dispositifs en place pour :

- ameliorer les informations prospectives du marché incluant I information sur
les nouvelles opportunités et la prévision des prix d'une part et prendre en
compte les opportunités tommerciales régionales d'autre part

- renforcer la capacité analytique des différents opérateurs de filicre pour
mieux tirer profit des opportunités oftertes et accroitre leur capacité de
négociation avec les partenaires commerciaux.

- renforcer la capacité des institutions publiques dans Panalyse et la conception
de politiques plus efticaces et mesurer leur impact sur la sécurité alimentaire
et la croissance du secteur agro-industriel.

Par ailleurs la dévaluation du franc CFA a ouvert des opportunités de nouveaux
marchés et pour des produits autres que les céréales. favorise I'émergence de nouveaux
acteurs et aussi crée de nouveaux besoins d’information pour les diftérents acteurs des
marches agricoles dans la sous-région.

Pour tirer profit de ces nouvelles opportunités relativement i la demande des produits
agricoles. 'opérateur malien a besoin non seulement des informations fiables. urtiles et a
moindre cout sur les opportunités émergentes de marché. une ceriaine capacité d utiliser ces
mtormations pour les décisions d’affaires, mais aussi de politiques gouvernementales qui
encouragent ['investissement privé et reduisent les colts de transaction d affaires.

Dans cette perspective I’ Assemblée Permanente des Chambres d’Agriculture du Mali
et I'Université d’Erat de Michigan ont initié et soumis a I’'USAID pour le financement d un
projet dappui a la mise en place d’un systtme d’information du marché pour le
developpement de I’agro-industrie et la croissance économique durable.

Le but de ce projet est de promouvoir un systtme dinformation décentralisé des
marchés agricoles et alimentaires efficient, fiable et durable. ¢ est-a-dire indépendant du
soutien financier des donateurs.

Le projet vise aussi & renforcer la capacité des secteurs privé et public & utiliser les
informations du marché de facon effective afin de promouvoir la croissance de I’agro-
business et la sécurité alimentaire.



[l'a pour objectifs opérationnels de :
- &tablir des services décentralisés d’information

- €largir la gamme de services d’information et renforcer la capacité du
secteur privé a utiliser ces services d’information

- ameliorer la diffusion opportune de I’information sur le marché

- renforcer la capacité analytique des politiques de sécurité alimentaire et de
promotion de 'agro-business du gouvernement malien.

Pour y parvenir, le projet a établit de commun accord avec ses partenaires. une

stratégie d’intervention qui se déroulera en deux phases : une phase de conceprualisation el
une phase d'exécution.

Une des premieres activités de la phase de conceptualisation est I'identification des
besoins réels d information des acteurs du marché agricole au Mali.

La présente étude s inscrit dans ce cadre.

Elle vise a faire des investigations aupres des différents acteurs du marché agricole
afin de connaitre les informations dont ils ont besoin pour mieux orienter les stratégies de
développement de leurs activités.

II. OBJECTIFS DE LETUDE

L objectit général de 1'étude est de déterminer de facon précise les besoins réels
d’information des diftérentes catégories d’acteurs sur le marché national et les marchds
extérieurs.

- analyser les types de décision que chaque acteur prend dans le cadre de ses
activités

I Plus spécifiquement, il s"agira de :
- collecter les informations nécessaires a la prise des différents types de
| décision des acteurs concernés
- déterminer les informations nécessaires aux prises de décision qui sont
l disponibles et accessibles aux différents acteurs.

- établir une gamme d’information qui sont d’importance capitale pour les
acteurs dont ils ne disposent pas.
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Les résultats attendus de I’étude sont les suivanis :
- les types de produits et de marchés a couvrir par le SIM versus OMA.
- les fréquences et les modes de diftusion des informations demandées

- les types d’analyses souhaités et les améliorations a apporter aux
) informations déja produites par le SIM.
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[II. DEROULEMENT DE IETUDE

[. Approche méthodologique

La mcthode adoptée a consisté a identifier les groupes représentatifs des diftérents
utilisateurs des informations des marchés agricoles. Quatre groupes d’acteurs ont été retenus
pour les besoins de I'étude. 1l s’agit de :

- les producteurs .
- les transformateurs

- les commergants

- les institutions.

L instrument utilisé pour I'enquéte a ¢éié e guide dentretien qui a été prétéré au
questionnaire sur la base des résultats de la préenquéte.

L entretien a été fait parfois en groupes mais souvent individuellement.

Chacun des responsables de 1'enquéte. a eu sur la base des termes de référence et
résultats attendus de 1'étude, a élaborer ses guides d entretien. déterminer I"échantillonnage
et rédiger son rapport.

Le guide d'entretien avec les institutions était articulé autour des points ci-apreés :

- la définition de la politique de I'Etat en matiere de sécurité alimentaire
- I"élaboration et I’évaluation des projets de développement
- la définition des politiques de commerce extérieur.

Le guide d’entretien élaboré pour les producteurs, avait trait aux informations

neécessaires pour la prise de décision concernant la production, la commercialisation et le
stockage.

Pour les commercants, le guide d’entretien devait recueillir les informations par
rapport aux acuvités d’achat, de vente et de stockage.

S’agissant des transformateurs, le guide d’entretien a été congu a partir -des
mformations dont ils ont bescin en rapport avec les activités d'approvisionnement. de
transtormation et de commercialisation.




2. Z.one et public cibles de I'étude

L'enquéte auprés des institutions s'est déroulée dans le district de Bamako. Elle a
concerné quatre groupes d’institutions, qui sont :

les services de 'administration

les organisations non gouvernementales

les institutions et associations protessionnelles
les agences de coopération bi et multilatérale.

S’agissant de I'enquéte relative aux investigations aupreés des producteurs. celle-ci
s'est déroulée dans les zones de I'Office riz Ségou. du Seno de Kita, Mali-Sud et I'Oftice du
Niger.

L enquéte a porté sur les besoins d informaton des agriculteurs de céréales. coton.
arachide et maraichage. des éleveurs de bovins. ovins-caprins et volailles ainst que des
pecheurs.

En ce qui concerne I'enquéte aupres des transformateurs, celle-ci a couvert la ville
de Sikasso et le District de Bamako. Le groupe ciblé par ['enquéte était composé des
transformateurs publics et privés de ['ensemble des produits d’origine végétale et animale.

Entin. 'enquéte aupres des commercants a couvert les localités suivantes :

- le District de Bamako

- les villes de Kita et de Kayes dans la région de Kayes

- les localités de Fana et de Dioila dans la région de Koulikoro
- les villes de Koutiala et Sikasso dans la région de Sikasso

- les Villes de Ségou et de Niono dans la région de Ségou

- les villes de Mopti et de Bankass dans la région de Mopti

- les villes de Gao dans la région de Gao

- les villes de Kidal dans la région de Kidal.

Pour chacune de ces localités. les enquétes ont porté sur les besoins en information
des commercants des produits de 'agriculture. de I’ elevage et de la péche évoluant sur les
marchés nationaux et extérieurs (exportateurs).

3. Période de I’étude

L étude s’est déroulée du 24 Septembre au 19 Novembre 1998.




[1II. RESULTATS

Dans le but de concevoir les services d information de I’
Agricole (OMA). |a présente étude envisage de répondre 3 deux problématiques qui
s'articulent autour de évaluation des besoins en information des principaux acteurs des
marchés agricoles d’une part et dautre part autour des propositions d’amélioration des
activités du SIM.

observatoire du Marché

1. Besoins en information des acteurs
- =22 U acteurs

La problématique autour des

esoins d’information pour €tre caractérisée par les
questions suivantes -

- Quelles sont les decisions que chaque acteur prend dans le cadre de iy
conduite de ses activiies 2
- Quelle information est-elle détermin

ante pour la prise de décision de chiaque
acteur pour orienter ses

acuviges

- Quelle sont les fréquences et mode de diffusion souhaités 2

On retiendra que ["accent est particulierement mis sur les informations non satistaites.

I.1. Principales décision

rises par les acteurs du marché agricole

Les besoins d infor;

nation de quatre caré
cadre de la présente ¢

gories d'acteurs sont Pris en compte
tude. Il s"agit de -

ans e
- les producteurs

- les transformateurs

- les commercants

- les institutionnels.

1.1.1. Besoins en information des

roducteurs
- —————alon des producteurs

Au titre des producteur

s les investigations ont
agriculteurs. des €leveurs et d

porté sur les besoins en information des
es pécheurs. :

Scisi prises par ces derniers son
> I ' ONtés aux niveaux de Ia prod
constitue un obstacle majeur en la matiere. || ressort de

besoins en information Ne sont pas couvert et que pour
€ sont pas disponibles 3 temps.

t relatives aux principales
uction, de la mise en marché
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se des résultats que tous les
Ceux qui le sont ces informations n




[Les besoins des producteurs ont principalement trait aux éléments ci-apres .

| [

. Pour les activités de production, les besoins se résument essentiellement
en information sur les prix, la disponibilité et les conditions d’acces aux
intrants et équipements, de méme que la liste des fournisseurs par
maticre.

| P——

. Pour la mise en marché des produits, les besoins portent sur les prix et

- les débouchés par produit c’est-a-dire les marchés et les conditions
d’accessibilité aux marchés ainsi que sur le niveau de 'offre et de la
1 ° demande par marché. .

- Concernant le stockage : les besoins en information des producteurs sont
relatifs a la durée, aux techniques et aux produits de conservation.

Les intrants a prendre en compte sont les semences. les engrais. les pesticides. les
médicaments vétérinaire et les aliments de bétail.

\ Pour les produits. il s'agit des céréales. des produits horticoles, du bétail et du
poisson.

\ Dans certaines zones, les prix de certains produits forestiers sont demandés.

Les producteurs de tacon générale. souhaitent que les informations soient collectées
) sur les marchés primaires. secondaires. diffusées par la radio de facon hebdomadaire et ¢n
langue nationale.

1.1.2. Décisions et besoins en information des commercants

Au utre des commergants, les catégories d’acteurs pris en compte sont les
! commercants intervenant sur le marché national et les exportateurs.

Les décisions sont relatives aux activités d achat. de stockage et de vente.
- Pour les activités d’achat, les commergants prennent des décisions stratégiques par
rapport aux quantités a acheter, les marchés d’approvisionnement et de vente, les périodes

s d’achat ainsi que les modes d’approvisionnement.

Pour les activités de stockage les décisions portent généralement sur les quantités a
stocker. les techniques et produits de conservation ainsi qu’au délai de stockage.

| N—

Les principales décisions par rapport a I’activité de vente ont trait au choix du marché
de vente, du type de produit & vendre. les périodes de vente et les clients.

\—-—<_—J

Les principales causes d’inaccessibilité aux informations sont liées a Iia
méconnaissance des sources, la non disponibilité a temps et la rétention de I’information.

A
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Les résultats des enquétes ¢cn ce domaine révelent que I'évaluation des besoins c¢n
information se présente comme suit :

- Pour Pactivité d’achat, les besoins en information sont relatifs a :
. prix par produit et par marché, la liste des commergants
. Volume de vente par marché et par produit

+ . Le type de produit détermine le choix du marché, décidé en fonction du
prix et de P’offre sur le marché d’approvisionnement pour les
commercants céréaliers tandis que I’offre est plus déterminante pour les
opérateurs des autres produits.

Les prix et Poffre sur les marchés d’achat et de vente sont les principales
informations demandées alors que pour Pactivité de stockage, ce sont les prix des
produits de conservation qui sont sollicités.

- Pour Pactivité de vente. les besoins en information portent
essentiellement sur le niveau de la demande, les prix et ’accessibilité des
marchés pour les commercants des marchés intérieurs tandis que pour
les commercants des marchés extérieurs, les besoins sont relatifs au prix.
I’état d’approvisionnement, le niveau de la demande, la liste des
correspondants, la liste des acheteurs, les réglementations les normes de
qualité et les informations sur les opportunités de marché.

Des fois. les informations sur le colt et moyen de transport tout comme le svsteme
bancaire sont demandés.

Il ressort €galement que les opérateurs céréaliers, du bétail et du poisson. ils
souhaiteraient étre informés sur les possibilités de financement.

En terme de diffusion de I"information, les opérateurs ont sollicité la radio notamment
les radios de proximité pour les informations d'ordre général tandis pour celles ayant un

caractére stratégique, ils souhaitent que celles-ci leur soit communiquées a travers un support
matériel.

1.1.3. Décisions et besoins en information des transformateurs

Les principales décisions prises par les transformateurs sont relatives aux activiiés
d approvisionnement, aux activités proprement dites de transformation et aux activités
d’écoulement de produits transformés.

Pour son approvisionnement. le transformateur prend les décisions par rapport aux
licu de ravitaillement, ou mode d’approvisionnement et i la qualité des matiéres premiéres.
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choix du matériel de transtormation et son licu d implantation constituent les
décisions stratégiques pour 'activité de transformation alors que pour la commercialisation.
les principales décisions ont trait aux quantités a produire. au prix et au lieu de vente.

Quant aux besoins en information. ceux-ci se résument 3 -

- Pour approvisionnement en matiéres premiéres, les besoins portent sur
les prix, origine et mode d’approvisionnement des matieres premieres
mais aussi les statistiques de production

- les procédés de transformation, le coit, les spécifications et les
possibilités d’acquisition des équipements. notamment les pieces de
rechange sont les principaux besoins en matiére de technologie de
transformation. Des informations sur les nouvelles technologies tout
comme la liste des fournisseurs sont parfois recherchés

- pour 'écoulement des produits, des informations sont recherchées sur
la demande saisonniere : prix. volume et distribution ainsi que sur les
prix et disponibilité des produits similaires importes.

Les informations sur les structures d’appui sont également sollicitées.

Le support de diffusion privilégié est la radio concernant les prix tandis le
support matériel est demandé pour les informations sur les technologies.

la trequence de diffusion proposée est annuelle pour les statistiques de production et
hebdomadaire pour les autres éléments.

1.1.4. Décisions et besoins en information des décideurs institutionnels

[ administration, les projets de développement. les organisations non
gouvernementales et les partenaires au développement constituent les quatre groupes
d’instiutions pris en compte dans ce volet de I’étude.

Les décisions qui sont généralement prises portent sur :
- la définition de la politique de I’Etat en matiére de sécurité alimentaire
- I"élaboration, la mise en oeuvre et I’évaluation des projets de développement
- la définition des politiques de commerce extérieur.
Les besoins en information des décideurs institutionnels sont relatifs a :
- Suivi économique des filieres et prévision des tendances

- statistiques agricoles/recensement agricole
- évaluation des campagnes de production et de commercialisation
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- bilan et aides alimentaires

- études de marché

- stock de sécurité alimentaire

- réglementations commerciales aux niveaux national et sous-régional voire
international

- programmes d’apput aux opérateurs et acteurs des marchés agricoles

possibilités de financement des transactions commerciales

prix des produits agricoles sur les marchés national, sous-régional et

international.

bl -

Les modes de diffusion proposés sont les radios (proximité et national) tout comme
les bulletins pour les différentes analyses prospectives.

2. Proposition d’amélioration du SIM dans le cadre de FOMA

[Iressort de I"analyse des résultats des diftérentes enquétes que des améliorations sont
souhatiées par les utilisateurs pour les informations déja produites et diffusées par le SIM.

En rétérence aux besoins nouveaux en information qui ont été identitiés aupres des
producteurs. des commercants, des transformateurs et des décideurs institutionnels. ces
améliorations sont relatives 2 :

- aux types de produits : en plus des céréales et le bétail TOMA doit
produire et diffuser des informations sur les produits horticoles. le poisson.
la volaille et les intrants de 1'agriculture et de I'élevage

- aux types de marché : en plus des marchés iocaux déja couvert par le SIM.
la collecte et la diffusion des données doit porter sur les marchés sous-
régionaux et internationaux

- aux types d’information :
. prix des produits et intrants sur les marchés locaux, régionaux et
internationaux

. information sur le volume des activités, demande, origine et
destination des produits cibles

. technologies de transformation

. liste des acheteurs et fournisseurs sur les marchés extérieurs
. réglementations et procédures d’exportation et d’importation

. acces au crédit

-....; -.._,. -.... -A‘... -_‘




- tarifs du transport ¢t sociétés de transport

. Ctudes de marché. opportunités et partenariat.

- Suivi économique des filicres

. €valuation des campagnes de production et de commercialisation

-

- Mode et fréquence de diffusion :

i

- diftusion par les

radios de proximité et 4 dimension régionale et
nationale

- rapports bulletins et brochures pour les enquétes et études spécitiques

. ouverture sur mrernet.
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IV. CONCLUSIONS ET RECOMMANDA'I‘I(L‘S
Lo lONS ET RECOMMANDA TG

. Conclusions

'-"\:‘*i.;:g;__—_.
[ analy

¢s realisées dans |e cadre de- 13 5
vantes -

se des résultats deg différentes enqués

etude permet de tirer les principales conclusions sui

L. 1l ressort des différentes Ivestigations

des contraintes majeures auy développ

opérateurs et intervenants des secteurs de l’agriculture, de |
I’alimentation et de 'agrobusiness.

Ce déficit d’information qQui se situe A tous les se

favorise pas Ia promotion

(production—transformation

que Pinformation constitue I'une
ement des activités des différents

gments de la filiere ne

d’un marché agricole transparent et compétitit
“conimercialisation).

Les statistiques ne Sont pas toujours fiables ey disponibles pour permerttre
une véritable programmation et planification des campagnes aussi bien en
amont (quantités eg qualiés par spéculation) quen aval. notamment en ce
qui concerne I'offre et la demande de marchés potentiels. tout comme pour
les technologies appropriées et leg possibilités de partenariar,

2. Malgré le volume d
diftérents dispositifs en place. il existe toujours
catégories d’opér

au niveau des différentes
ateurs une forte demande en

information.

Le fair de
adequation avee Je
processus de
strategies de

€ pas disposer dinformations récentes er
s besoins des utilisateurs resge
prise de décision des difté

Srents opérate
développement des filieres agricoles.

pertinentes c’est-a-dire en
oujours un obstacle Important dans e
Urs pour mieux orienter oy ajuster leurs
Certes,

il existe une production importante d"inform
que ceue inforn

ation mais il est également éabl;
1ation n’est pas suffisamment valorisge voir

€ rentabilisée par Jes utilisateurs.

Entre
sources et ay
d habileté des

autres motits, on signale les difficulgs d’acceés dues 3 la méconnaissance des
coilt de cette information mais aussi et surtout ay manque de compétence e
destinataires a utjliser Judicieusement I"information 3 leyr portée.

Aussi,

information est pour la plupart parcellaire,
dispersée.

fragmentée e fréquemment
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1

Les systémes actuels sont limiés ¢

aux cercales et au bétail et cela par rapport aux seuls
Prix et quantités.

Des prévisions sur Uévolution des
savoir les opportunités d aft
sécurité alimentaire et pour |

marchés s’avérent utiles pour les opérateurs 2

aires et pour les politiques gouverncmentales en maticre de
d promotion de |'agro-business.

Par ailleurs, il y 4

nécessité de diversifier I'offre de services d’information en
adequation avec les besoins C

I"intormation changeants des diftérents utilisateurs.

Ausst, les systémes actucls
capitaliser ou tirer profit de 'ense
plus poussées pour éclairer
Pagrobusiness et les plans d aft

1€ 50Nt pas sutfisamment coordonnés vojre megrés pour
mble des données colleciées afin de réaliser de
les politiques de  sécurité alimentaire, de
aires du secteur privé.

S analvses
promotion de

Ces améliorations ont trai 3 -

- Pélargissement de Ia gamme des produits actuellement couverrs par
le SIM. Des informations portant sur des produits autres que les
céréales et le béail tels que les produits maraichers. |es produits
piscicoles et avicoles font I'objet de demande tout comme des besoins

en mtormation sur les intrants sont exprimés

- Pextension des marchés devant faire I"objet d’observation. 1| est
Proposé de collecter er ditfus

er des informations par rapport qux
marcheés locaux. regionaux et internationaux

- de nouve

L
1—1-‘-4-!-:-1-1 !

aux types d’information tels que les possibilités e

financement sur [es nouvelles opportunités er |a recherche de
partenariat apparaissent

)

]

- enfin des besoins nouveauy SONL eXprimés par rapport i la fréquence
et au support de I'information.

4. L’approche methodologique et I"échantillonnage de I’étude qui ONt consiseé

en la classification des Opérateurs en quatre catégories, a savoir les
producteurs, les commergants. les transformateurs et les décideurs
institutionnels, 3 permis de mieux cerner les besoins en information des
principaux utilisateurs et acteurs des marchés agricoles.

Cela a é€, également. (rouvé conforme aux mécanismes de fonctionnement
des filieres tour comme le principe de les interroger sur le type
d’information 3 produire a été vivement apprécié.
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RECOMMANDATIONS

Auregard des considérations ci-dessus évoquees. i nous parait nécessaire de faire log
recommandations suivantes pour le mise ¢n place de 'OMA

L. Prendre en compte les acquis du Systeme d information en place pour les
céréales et le bétail-viande tout en apportant les propositions d’amélioration
ci-dessus formulées.

Les informations colleciées et diffusées par les systémes en place sont bien

appreciées par les diftérents utilisateurs. méme si ces derniers formulent
d’autres besoins.

-

2. Coordonner les efforts et des actions en matiére de collecte et de diffusion

des informations.

[Fexiste plusieurs initiatives dans ce domaine. Malheureusement ces initiatives restent
comparumentées et gagneraient en efficacié sj tutefois des liaisons et une coordination enire
les dittérents dispositifs étaient établies.

Dans ce sens. I'OMA aura un role central voure focal a jouer.
3. Former des utilisateurs de intormation pour une meilleure rentabilisation
des diftérents systémes d information envisagés ou en place.

[I'y a nécessité de prévoir une formarion des principaux utilisateurs de

I"information pour un acces plus facile et une utilisation plus judicieuse des
mtormations fournies dans leur stratégie de décision.

4. Diversifier et spécialiser les supports de dittusion de I’information pour
faire face a la diversité des attentes, permettre la prise en compte les

réalités locales ou spécitiques et gérer utilement la densité de I"information
disponible.

5. Mettre en place un réseau pour observer. comprendre et anticiper, au
centre duquel se positionnera I'OMA. dont Ia mise en place découle du
souci pour une meilleure compréhension du marché agricole.

L'OMA en tant qu’outil de connaissance et d’aide a la décision centré sur le marché
agricole guidera son action sur la base des principes suivants :

- Valoriser I’existant en harmonisant les informations et les dispositifs en place
dans le souci de favoriser le partenariat et la non redondance. Le systeme
d’information du marché céréalier, le sysieme d’information du bétail et de

la viande et Iunité d’information agricole du centre agro-entreprise devront
en constituer le noyau dur.
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- Standardiser les méthodes pour permettre les comparaisons, étayer les

réflexions nationales et un travail de consolidation au niveau national.

- étre décentralisé et privilégier le fonctionnement en réseauy dans le but de
favoriser les échanges et les synergies. assurer la coordination des méthodes
et la mise au point en commun des outils de collecte et de traitement des
données en vue d'une valorisation au niveauy national.

Bamako. le 02 Décembre 1998
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4.) Nouveau Produits Proposés

Cette rubrigue traite la question 6 de la partic A du guide de travail. 1l a & ainsi retenu

comme produits:

a) Céréales:

b) Oléagineux:

Ainst les types d"informations & collecter seront les mémes que ceux des autres produits deja

pris en compte.

Fonio,
Riz qualité a I'exportation.
Bié.

Arachide




BESOINS EN INFORMATION DES COMMERCANTS
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Besoins d’informations our les achats
besoins d’infory [ ichats

Céréales seches et autres

5. Disponibilitg¢ des moyens de transport

6. Demande marché de grande consommation y com
7. Prix des marchés des pays voisins

8. Annuaire des commercants des centres de consommation y compris les pays voisins

9. Situation de la campagne agricole dans les diftérentes localités (Déficit/Excédent)
10. Prix d’achat HUICOMA (Noix de karité)

pris les pays voisins

Bétail

- Informations sur [es sources de tinancement
- Sitwation des marchés extérieurs

. Prix des autres marchés approvisionnant les marchés d’écoulement
Annuaire des commercants des marchég d’écoulement

- Disponibilité des moyens de transport

Offre et prix des marchés de grande potentialité

potentielles existantes

SN U B Wty —

Poisson




L. Informations sur les sources de financement potenticlles existantes
2. Ottre et prix sur les marchés de grande consommation
3. Prix des autres marchés approvisionnant les marchés écotlement

Produits horticoles

. Oftre dans les zones de production/zones de grandes potentialité
. Demande et oftre des marchés de grande consommation; marchés extérieurs
. Sources de financement potentielles existantes

. Prix autres marchés approvisionnant le marché d’écoulement
. Accessibilité zones de production

. Disponibilit€¢ des moyens de transport

~1 O\ W

Besoins d’informations pour les ventes

Céréales seches et autres

Demande des marchés de grande consommation

Commercants demandeurs de céréales des marchés d’écoulement

Programmes d’achat importants dans les villes d écoulement (PAM, OPAM, etc...)
Prix des marchés extérieurs

D lw —
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5. Programmes ventes subv./distrib. aides alimentaires dans les villes d’écoulement
t 6. Informations sur les sources de financement potentielles existantes
: 7. Annuaire des commergants des marchés de consommation
l 8. Disponibilité des moyens de transport
q 9. Accessibilité
lg 10. Réglementations des autres pays (Normes et Taxes)
| Bétail
«
l L. Prix et état approvisionnement des marchés extérieurs
< 2. Reglementation du commerce intérieur et exterieur
< 3. Sources de tinancement potentielles existantes
4. Demande et prix sur les marchés de consommation intérieurs
q 5. Annuaire commercants des marchés d'écoulement
l‘ 6. Disponibilité des moyens de transport
’ Poisson
l. l. Demande et prix des marchés de grande consommation
2. Techniques de conservation
e - . -
l 3. Annuaire commerg¢ants marchés de consommation
|
'4
P
.',‘
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Produits horticoles

N ve L

Demande et prix des marchés de grande consommation
Disponibilité des moyens de transport

Qualité recherchée sur les marchés d écoulement

Sources de financement potenticlles existantes

Prix marché extérieur d écoulement

Prix autres marchés approvisionnant le marché d’écoulement
Conditionnement/Emballage
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BESOINS EN INFORMATION DES PRODUCTEURS
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S’agissant de Iidentification des besoins en information, il a été adopté la
démarche prenant en compte les niveaux de production, de mise en marché et de
stockage des produits de I'agriculture, de I"élevage et de la péche..

1 - Niveau Activités de production :

- -

les besoins en information identifiés sont relatifs a -

a) - Intrants : Prix par type d’intrants, la liste des fournisseurs et les structures de
contrdle de qualité

les intrants répertoriés sont les suivants : engrais, pesticides, produits vétérinaires,
aliments bétail et semences agricoles et animales.

b) - Equipements agricoles et de péche : Prix par type d'équipement et le répertoire
des fournisseurs.

C) - données agro-hydro-météorologiques : Période de semis par zone et par
spéculation, l'état des paturages et des points d’eau par zone, situation
hydrologique pour la péche.

d) - financement : source de financement et les conditions d‘acceés.

2 - Niveau Activité de mise en marché des produits

Les besoins en information des producteurs pour la mise en marche de leurs
production portent sur

- les types de marchés, les prix, I'offre et la demande par produits et par marché.




3 - Niveau Activité de stockage des produits :

Les besoins en information portent sur

- les infrastructures : répertoire des types, lieux et conditions d‘acceés

- les techniques de stockage par produit

- produits de conservation : les spécifications par produit, les prix par produit, les
fournisseurs et les conditions d’obtention .

- les délais de stockage des produits.

-

Il - Hiérarchisation

L’étude a procédé a la hiérarchisation suivante

1) - pour les intrants : prix par type et les fournisseurs

2) - pour les données agro-hydro-météo : période de semis, état des paturages &t
situation hydrologique

3) - pour les marchés - type de marché, les prix, I'offre et la demande.
4) - pour le stockage : techniques et les prix par type de produit de conservation.

- Type et qualité des produits & couvrir par I'OMA

- Céréales : Mil, Sorgho, Riz
- Arachide

- Bétail et viande : bovins, ovins, caprins et volailles
- poisson

- fruits et légumes : mangues, oignon, tomate, haricot vert et pomme de terre
- intrants : engrais, pesticide, produits vétérinaires, aliments bétail et semences
- équipement agricole et de péche.

IV -_Niveau de collecte

- Producteurs
- Marché

- Opérateurs économiques

V - Fréquence de collecte et de diffusion

- Hebdomadaire
- Annuelle

VI - Type de support de diffusion

BN KN KN BN BN BN BN BN BN BN BN B BN B BN BN B BN BN O




radios de proximité
radios régionales et nationale

télévision
presse écrite en langues nationales. .
VIl - Producteurs des différents types d’information
-SIM-OMA pour les céréales ‘

- OMBEVI pour le bétail-viande

- Opération péche pour le poisson

- DNAMR

- I[ER

- APROFA

- Offices et projets de développement

VIl - Role de 'OMA

- Coordination dans la collecte des informations deja disponibles
- traitement , analyse et la diffusion des informations
- collecte pour les besoins nouveaux.




BESOINS EN INFORMATION DES TRANSFORMATEURS
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Dans le cadre du processus de transtormation des produits. 1'étude a retenu les trois (3 )
activités suivantes :

I.) Approvisionnement en matieres premieres,
2 Transtormation des produits,
3.y Commercialisation des produits transtormeés.

[es criteres pour le choix des produits ont été notamment Iimportance de la production et
les opporunuités de transtormation.
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Ly Approvisconnepien! - g

cres premieres pour les transformatears

Produits

Cérdales
mais
nulixorgho
/.

fonio

ble

Fruits & Légumes
mangues
arang

ON

anacarde

Cosellle

pols sucre
vingembre

piment

cehalote
tomale

ponune de terre

_combo

oIS sucre

Produits cucillette
Lanrin
Karite

comme arabigue

arachide

NeNanwe

Produit animaux
lait trais

viande/poisson

cuirs & peaux

Iope dinformations

e par quadite

Jquantles transigees

aitation production par zone
pertedes whondance sur marchés

PEIN par vanctes
pectede dabondance

crtimation production par zones

PUI A VATIeles
periede dTabondance

cimaion producthion par zones

perade dTabondance

Conon production par zones

RN
peiode dabondance
samation production par zones

PEN S QUAntes lransieees
pertede dabondance

Cinabion P wuction par ZOnes

Py

7enes de production

P cl quaniiés

Priy el quanuies

Niveau de collecte

bord champ/regptigros detal
marchés OMA

national

marchés OMA

marches de prod et ceoulmt
marchés de production
national *

marchés de prod et ccoulmt
marches de producuon
national

marcheés de prod ct ¢coulnnt
marchés de production
national

marchés prod et ¢coulmt
marchés de production
national

marchés de prod. et ceoulnn

National

marches d ccoulement
national

marchés d écoulement

collecte

Frequence

dutt

hebdo
hebdo
annueld
annuel

hehdo
Al
annuel

hehde
annuaci

annug

nehdao
A

annued

quiniZaihe
annuel
annuel

hebdo
annuel

annuel

quinzane
annuel

Hebdo

mensuel

Support

Rador, Iy
Rapport

Bullet:n

Annuai:

Radio, Iy
Rapport
Butleun
Annuaire

Radio, Ty
Rapport
Bsullenn

\nnuare

Radio,
Rappert
Butlctm

AV THIIYS

Radio, Tv

Rapport
Bulletin
Anntaice

Radie, Ty
Rapport
Bulletin
\nnuaire

Radio

Rapport

Radio
Rappuort
Radio

Rapport

Collecteur

OMA
ONA
DNAMER DNSI
OMA

OMA

OMA A0

CMDY

OMA
OMA
DNSI'D

ONMA caracluden

OMBEN]

OMBENT.
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Produsts

Cércales
DN

RV

Jortio

b

Produmts Horticoles
concenties

HIBY

arop

conliture

crodutts deshivara e

~ Produit antuuy

ctande sechee
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2.) Transformation des produits

30 Commercialisation des produits transformes

yvpe dIntormations

prix

qUANUIES transtformées

quantités exportées ou importées
2N narches miernationaux et

soUs regtonaus par gqualid

PENCexportation
PN des produtts concurrents
Hormes alexportation

PN R Comsonmmation

[rx

Niveau de collecte

marchés de production et

d'écoutement

national

National

- Le Repertoire des fournisseurs d'équipement et emballage.
- Le Repertoire des projets et structures d’appui aux activités de transformation.

I'eequence
Jitt

hebdo
tichdo

Nehdo

METRTIN

Mensuclle

Suppoert

Radio. Tv

Rapport
Butletin
{nternet

Rapport
Bulletin
Annuatee
Internet

Radio, Tv
Rapport
Bulleun

A trstormation érant une activité qui nécessite des compctances spécifiques. la commission
na reenu que la fourniture des informations suivantes:

Collecteur
(OMA
D N S |
DOUANES
ONA
OMA
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- En plus de ces activitgs actuclles, 'OMA  doit produire les nformatons
complémentaires identifiées au cours de I'enquéte, centralisé toutes les informations
collectces par les autres structures. coordonner et dirfuser toutes les informatons sur
le marche des produits agricoles.
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BESOINS EN INFORMATION DES INSTITUTIONS
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Informations prioritaires Produits agricoles Producteurs de
Pinformation

L Différenes prix emporels sur les marchés L. Mil, Sorgho, Rizerie, OMA. OMBEVI.ON
héaatl. coton, lait, poisson CMDT. SAP_.DNSI

2. Niveau d'approvisionnement des marchés

(quantiés transigées) 2. Pomme de terre, oignon,
haricot vert, mangue, karité
3. Stocks disponibles gomme arabique. oseille de
. Guinée. oignon, omate.,
o 4. Quantités exportées et importées (origine, sésanie.
" destnation) "
3 3. BIé. arachide. tonio, D
‘ o S. Données sur la production (volume, eftfectit, ni¢hé, patate. manioc,
excedent commercialisable) 1gname. agrumes,
0. Parametres de performance (rendements, 4. Autres
‘“ vouts de production) normes de qualité
f
7. Données sur les intrants Semences. engrais, produits

ve€rinaires, pesticides,
matéricls agricoles,

herbicides, aliment
I bétatl/volaille |
“ 8. Données produits de transformés ou valorisés \
. |
9. Données sur la consommation Céréales. viande, poisson,
I ‘ lait, produits alernatifs,
o 10 répzrioire des acteurs des filieres agricoles sucre
'if 11 Tentes réalementaices <o fos o
- lextes réglementaires sur les marchés
2. Données sur I'environnement économique et FAQO. PAM. Banque
g commercial, sous-régional, régional et Mondiale

mezrnational

I3. Dounces sur I'épargne et le crédit

4. Données sur les offres d’appui et de
conseils

I5. Campagnes publicitaires
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